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Resumen

La campaiia electoral de las elecciones generales del 20 de diciembre de 2015 ha supuesto
la repolitizacion de la esfera publica espafiola con la entrada en escena de Podemos y
Ciudadanos. La llegada de los partidos emergentes ha desencadenado un interés y una
mediatizacién por la politica que no existia desde los afios de la Transicién. Ambas
formaciones han centrado su ascenso social en el impacto televisivo, de ahi que la
campaiia del 20D se gestara, sobre todo, en los platds de television.

La investigacién propone, a partir de una metodologia de analisis de contenido, conocer
las estrategias comunicativas disefiadas por los partidos emergentes para los debates de
television. Los resultados obtenidos apuntan hacia cambios que afectan mas a la forma
que al fondo del discurso politico, con nuevos escenarios, nuevos rostros y nuevos
formatos de comunicacion, pero también manifiestan la persistencia de un modelo de
debate falto de propuestas y respuestas a las inquietudes ciudadanas.
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Abstract

The election campaign of the general elections of December 20th, 2015 has meant the
repolitization of the Spanish public sphere with the onslaught of Podemos and
Ciudadanos. The arrival of the emerging parties has triggered an interest and a
mediatization for the politics that did not exist since the years of the Transition. Both
formations have centered their social ascent on the televising impact, reason why the
campaign of the 20D was generated, mainly, at the sets of television.

The research proposes, based on a methodology of content analysis, to know the
communicative strategies designed by emerging parties for television debates. The results
obtained point to changes that affect more to the form than to the bottom of the political
discourse, with new scenarios, new faces and new forms of communication, but also
manifest the persistence of a model of debate lacking proposals and answers to citizen
concerns.
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