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Resumo

Este artigo discute o tratamento conferido a semidtica peirceana pelos
pesquisadores do campo comunicacional. A metapesquisa foi escolhida enquanto
instrumento metodologico, propondo sistematizar uma tipologia de 12 artigos da
Compos e oito dissertacdes da PPGCOM da PUC Minas, a partir de trés concepgdes
pré-estabelecidas: teoria “pura”, operador analitico e analise metodologica. Busca-se
compreender como se configura a articulagdo dos estudos semidticos peirceanos no
contexto dos trabalhos abordados, levantando alguns apontamentos a respeito de suas
contribui¢des para a area da Comunicacao e os desafios envolvidos nesse universo.
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Abstract

This article discourses about the treatment given by the researchers in the
communicational field to the peircean semiotics. The metasearch was chosen as a
methodological norm, propounding to systematize a typology of 12 articles from
Compos and eight theses from PPGCOM of PUC Minas, as of three pre-established
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conceptions: “pure” theory, analytic operator and methodological analysis. We seek to
understand how the structures of the articles on peircean semiotics are configured in the
context of the works discussed, raising some notes concerning its contributions to the
Communication field and the challenges involved in this universe.

Keyword: Peirce’s semiotics; Metasearch; Communication
Metapesquisa e semidtica alguns apontamentos

Este artigo pretende compreender como se configura a articulagdo dos estudos
sobre semiotica peirceana (norte-americana) no contexto das pesquisas da Compos e do
Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagdo (PPGCOM) da PUC Minas. Caracteriza-
se como metapesquisa, propondo sistematizar uma tipologia dos artigos e dissertacdes
publicadas para construir uma linha historica desses estudos. A metapesquisa acerca da
semiodtica foi tragada enquanto escolha metodoldgica, sobretudo, devido a caréncia de
estudos sobre “pesquisas que estudam pesquisas”.

A metapesquisa ¢ um sistema teodrico-metodologico que propicia o
desenvolvimento do campo comunicacional, sobretudo, a partir da autocritica e
autorreflexdo das investigacdes acerca dos objetos da area. Ao fazer isso a metapesquisa
consegue enxergar as sinteses, desdobramentos e avangos da literatura em comunicagao,
justificando-se enquanto importante aparato conceitual de andlises sobre perspectivas
tedricas e epistemoldgicas (mattos e villaga, 2012). Dessa forma, as metapesquisas
figuram num cendrio onde sua principal contribui¢do tém sido a compreensao, analise e
identificacdo das teorias e metodologias utilizadas, flexionando-as de modo a entender
sua evolucdo historica e muitas vezes sua aplicabilidade do ponto de vista de diversos
autores e obras.

Parte-se do pressuposto que a semiotica peirceana, também chamada de
semidtica da comunicacdo, tem tido diversos tratamentos no ambito das pesquisas
realizadas na Compoés (Associagdo Nacional de Programas de Pos-Graduagdo em
Comunica¢do) e no PPGCOM (Programa de Po6s-Graduagdo em Comunicagdo) desta
universidade. Entretanto, as abordagens de Charles Sanders Peirce muitas vezes sdo
articuladas de maneira diferente de suas concepgdes originais. Em outras ocasides
remetem a um interessante composto de aplicagdo e associagdo enquanto teoria
fenomenoldgica que possa ser empiricamente observada em objetos e cendrios
comunicacionais, sem nenhum tipo de equivoco conceitual.

A semiotica confere aos cursos da area de comunicacdo, sobretudo a partir dos
anos 70, uma contribui¢do importante, ora enquanto disciplina, ora enquanto contetido
que se entrelaga a disciplinas como Teorias da Comunicagdo, Teoria da Imagem e todas
aquelas ligadas a produgdo audiovisual e imagética. Nas universidades ndo ¢ incomum

Varias edicion especial| Numero 88 | Diciembre 2014 - febrero 2015 |Issn: 1605-
4806|pp. 111-130 112



RAZON'Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamérica Especializada en Comunicacioén
http://www.revistarazonypalabra.org/

encontrar discentes que gostariam de fazer pesquisas com abordagem semidtica,
entretanto, devido as complicagdes que parecem se apresentar do ponto de vista das
leituras e da aproximacao tedrica, esses acabam se enveredando por outros caminhos
também muito férteis. Na pos-graduacdo, quando esse contato se torna muitas vezes
inevitavel, existe a necessidade de um marco zero, que pouco contribui com o avango
das pesquisas, prejudicando a area que, se iniciada na graduagdo, terd mais chances de
evoluir.

Nesse contexto foram selecionados 12 artigos cientificos da Compos e oito
dissertacdes de mestrado do PPGCOM da PUC Minas que compdem o corpus analitico
do relatorio final. O instrumento metodologico para além da metapesquisa €, a partir de
uma Analise de Contetido das resenhas elaboradas e da leitura de todos os trabalhos
abordados, qualificar tais iniciativas, reconhecendo que a semidtica ¢ importante para o
campo comunicacional, apresentando-a em quais configuragdes ela se especifica para a
comunidade académica.

A fim de complementar a metapesquisa foi desenvolvido um blog, com o
proposito de disponibilizar e facilitar o acesso as resenhas produzidas dos trabalhos do
corpus ao publico interessado.

Dimensoes e desafios da semiotica na comunicacio

A partir da leitura dos trabalhos do corpus ¢ possivel observar uma padronizagdo
da perspectiva da Semidtica de Peirce. As pesquisas evidenciam também que a
abordagem semiotica estd contribuindo cada vez mais para quebrar paradigmas na area
de comunicacdo e desencadear novos olhares no que se refere as operacdes
comunicacionais, embora esse fendmeno ainda esteja no plano tedrico e que aos poucos
estd transformando conceitos inseridos nesse universo. Segundo Santaella (2007) isso
ocorre porque muitos pesquisadores abordam a semiodtica de Peirce em seu sentido geral
ou apreendem muitas de suas categorias de maneira superficial sem perceber suas
multiplas configuragdes e dimensdes. Ou talvez porque a concepgdo semidtica €
complexa e segmentada, dificultando sua aplicagdo pratica no campo comunicacional.

A semidtica € livre de limitacdes e estd presente em todas as dimensdes da
realidade, oferecendo ferramentas que sdo Uteis para o aprimoramento da comunicagao
e suas vérias interfaces. E perceptivel que os trabalhos analisados tém o interesse de
impactar e de transformar conceitos que envolvem os processos comunicacionais a luz
da semidtica peirceana, mas ainda pecam em seguir modelos que estdo amarrados ao
tradicional.

A semidtica peirceana ¢ uma teoria complexa e multifacetada da
representacdo [...]. A semiodtica ainda inclui a distingdo entre
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representacdo e referéncia e entre representagdo e interpretacdo. A
despeito de sua complexidade, a representacdo ¢ apenas uma face de um
conceito mais geral que é o conceito de mediagdo. [...] Alguns
comentadores afirmam que, na semiotica peirceana, representagdo ¢ um
sindnimo de signo. Isso ¢ menos do que meia verdade. Representacao ¢
apenas uma face da mediacdo, cuja outra face estd no conceito de
determinacdo (SANTAELLA e NOTH, 2004, p.198-199).

Isso significa que, apesar da diversificagdo dos objetos de estudo e da
elasticidade de aplicar a semidtica peirceana nos trabalhos, os filmes, blogs, empresas,
eventos, programas de televisdo e seus signos, sdo dindmicos e sujeitos a constantes
mudangas. Trata-se de signos que mudam de significado a cada dia e que sdo
interpretados por seres humanos. Estes t€ém uma visdo de mundo ampla e, a0 mesmo
tempo, individual, adquirida a partir de experiéncias e conhecimentos multiplos, da
cultura, dos valores e habitos que estdo inseridos na sociedade. Essa percep¢do ¢
mutavel, assim como os signos, comprovando, assim, a grande dificuldade do emprego
da semidtica no campo da comunicagdo, principalmente, de maneira aprofundada e
inovadora.

A padronizagdo dos trabalhos lidos esta presente devido as similaridades acerca
do tratamento dado a semiotica de Peirce, confirmando a hipdtese desse projeto. A
maioria deles revela utilizar as trés concepgdes pré-estabelecidas na pesquisa, a saber:
teoria “pura”, operador analitico e analise metodologica.

a) Teoria “pura” ou TP: consiste numa revisdo de literatura
sobre a semidtica e suas caracteristicas para elucidar um conceito. Nesse
cenario ndo hd a andlise de um objeto empirico, apenas a sua
subjetivacdo em suas varias vertentes ¢ abordada. Nada mais ¢ que um
estudo aprofundado sobre a disciplina semiodtica e suas diversas
dimensdes.

b) Operador analitico ou OA: diz respeito ao emprego da
semidtica para puramente analisar um objeto, verificando as propriedades
da teoria. E quando se trabalha com as categorias para explicar um
determinado fenomeno.

c) Andlise metodoldgica ou AM: trata-se da metodologia que
evidencia que o olhar serd semidtico, isto ¢, uma analise semidtica sobre
0 objeto de estudo.

Nesse contexto torna-se necessario desconjuntar e organizar os trés termos
semidticos em tdpicos que se dividem entre artigos e dissertagdes para se obter uma
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melhor panordmica sobre o objeto de estudo e suas particularidades. Seus conceitos
serdo abordados separadamente em cada pesquisa analisada de modo que seja possivel
compreender como os trabalhos do corpus selecionados sdo produzidos a luz da
semidtica peirceana.

Dissertacoes de mestrado do PPGCOM da PUC Minas

Com a leitura dos trabalhos do corpus ¢ perceptivel a forte presenca das trés
concepgoes apresentadas acima, algumas mais que outras e vice e versa. Isso significa
que a semidtica peirceana ¢ abordada, trazendo a tona conceitos importantes que
possibilitam os pesquisadores obterem uma dire¢do em sua andlise. Ela serve como
ponto de partida e exerce a funcdo de alicerce para as pesquisas, refletindo em
resultados fundamentados.

Na dissertagdo de Viana (2009) a semidtica de Peirce foi empregada para
analisar as trés campanhas publicitarias escolhidas pelo autor. Ele trabalha com a teoria
dos signos e de comunica¢do e defende que os mesmos contribuiram de maneira
relevante para a linguagem publicitaria, podendo ser aplicada a qualquer processo de
comunicac¢do. Aqui o enfoque esta no discurso publicitario ambientado no ciberespago,
tendo como formato a publicidade-entretenimento. O autor ainda complementa que a
semidtica permite compreender a perspectiva da linguagem na origem do texto
publicitario, que tem como principal fungdo apelativa.

Trata-se de TP, na medida em que Viana (2009) contextualiza o conceito de
signo e explica a relacgdo triadica, que ¢ formada pelo icone, indice e simbolo, dentre
outros itens. S0 elementos que estdo sendo revisados num primeiro momento para apos
serem aplicados no objeto de estudo. Compreende-se, portanto, que a abordagem
semidtica de Peirce funciona como o esqueleto do trabalho, conduzindo-o para a
proxima etapa, que estaria inserida dentro da concepgao de OA e que se apresenta como
elemento predominante na pesquisa do autor.

Viana (2009) estabelece uma analise da publicidade-entretenimento a partir de
trés campanhas publicitarias, apropriando-se dos elementos da semiotica peirceana para
comprovar sua ideia. Ele acredita que esse tipo de publicidade ¢ carregado de
referenciais simbdlicos, indiciais e icOnicos, permitindo ao receptor desenvolver um
contrato de leitura proprio para este tipo de mensagem e que as trés campanhas
mencionadas se encaixam nesses processos de producdo de sentido, atuando fortemente
no raciocinio abdutivo. Essas consideragdes permitem compreender a grande influéncia
do termo AO no trabalho do autor. J4 a AM estd ausente na pesquisa de Viana (2009),
uma vez que ele trabalha com a analise descritiva e pesquisa bibliografica.
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No caso da dissertagdo de Silva (2010) os dois termos semiodticos sao
identificados. Em sua pesquisa a autora discute sobre o processo de construgdo de
sentido no contexto organizacional a partir da metodologia de estudo de caso, sob a
perspectiva relacional e semiotica, eliminando o termo AM. Ela analisa a organizag¢ao
Vale e seus processos discursivos, na tentativa de compreender a visdo dos empregados
a respeito do novo posicionamento e reestruturacdo da marca, alterando o cenario da
industria de mineracdo. Refere-se ao entendimento de como as relagdes se estabelecem
dentro desse ambiente e como a produgdo de sentido sobre a marca ¢ formada pelos
empregados, tendo como base as materialidades simbdlicas e as novas logicas de
consumo, além das infinitas possibilidades de interpretacao.

O outro termo, que consiste na TP, estd presente no momento em que a autora
contextualiza a ideia de signo, significado e interpretante, explicando o processo de
producdo de sentido nesse ambiente. Ela também define o conceito de semiose e as
categorias de primeiridade, secundidade e terceiridade. Em seguida Silva (2010) aplica
esses elementos para compreender o discurso organizacional e a perspectiva da marca
como inserida dentro da natureza simbdlica e indicial, defendendo que a organizagao
Vale promove sua marca de maneira eficiente. Nesse momento fica evidente a inser¢ao
do OA e sua importancia sobre todos os aspectos da pesquisa, predominando sobre os
dos demais termos.

A pesquisa realizada por Rios (2010) propde avaliar trés antincios publicitarios
de cosméticos antissinais da Avon e suas estratégias de comunicagdo, abrangendo a
Linha RenewRejuvenate, a Linha RenewAlternative e Linha RenewUltimate, fabricadas
para satisfazer as mulheres em suas especificas idades. A autora busca identificar as
caracteristicas que estruturam o padrdo de beleza feminina nos paises capitalistas
ocidentais, principalmente no Brasil, investindo nas estratégias comunicativas
desenvolvidas pela Avon e no segmento de antiidade. Ela trabalha com a AM,
mesclando a analise de contetido, a sociossemiodtica e os métodos semioticos de analise
de imagens estaticas.

Rios (2010) oferece um panorama sobre os discursos publicitarios, a imagem
estatica e a relacdo entre icone, indice e simbolo entre significante e significado para
conceituar imagem signica. Sua pesquisa parte do pressuposto que o congelamento do
tempo retrata a realidade da sociedade contemporanea, evidenciando a atemporalidade e
amortalidade. Nesse contexto ela estuda as mensagens publicitarias de cosméticos
antissinais da Avon para compreender esses processos de mitificagdo e de representagao
simbdlica sobre a mulher contemporanea, explorando esses fendmenos a partir dos
elementos semioticos. Aqui a TP ¢ confirmada, mostrando-se ser fundamental para a
obtencao de resultados relevantes, retirando a possibilidade do OA na pesquisa.
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Mayer (2012) abrange o universo da audiodescri¢do e suas multiplas facetas em
sua dissertacdo, a partir de discussdes tedricas advindas do projeto Cinema ao P¢é de
Ouvido. Ela analisa as técnicas desse mecanismo no contexto cinematografico e as
percepgodes e dificuldades do deficiente visual nesse ambiente, propondo um suporte
para o desenvolvimento de um modelo mais pratico e acessivel aos deficientes visuais
no Brasil.

Sob um olhar semiético, identificado como AM, a autora explica os conceitos de
cogni¢do, fenomenologia, modalidade de traducdo intersemidtica, as relacdes
monadicas entre os signos, a no¢ao de primeiridade, a territorializacdo, dentre outros
elementos. Trata-se da TP, uma vez que ela apreende esses termos para pontuar
questdes importantes. Apos sua contextualizagdo Mayer (2012) baseia-se neles para
analisar o objeto de estudo, oferecendo a audiodescri¢do novas possibilidades para este
publico. Este deve ter auxilio do primeiro para simbolizar a experiéncia da interpretacdo
da imagem visual ao invés de a indicializar. Isso demonstra que o OA esta
predominantemente presente na pesquisa, no qual as categorias semioticas sdo
necessarias para perceber esse universo e proporcionar o surgimento de um mundo num
ato de conhecer.

A pesquisa elaborada por Oliveira (2012) explora a semiose organizacional e
suas particularidades, na tentativa de compreender a construgdo de sentidos no contexto
das organizacdes e sua influéncia na constitui¢do da reputacdo nesse ambiente. Seu
estudo tem um suporte de cunho tedrico, imbricado no paradigma relacional e nas
interfaces da teoria de linguagem semiotica e reputacdo, ausentando a AM.

A autora mapeia a estrutura do signo, analisando-o como icone, indice e
simbolo. E abrange os elementos da triadicidade, que consistem na primeiridade,
secundidade e terceiridade. Apds compreender esses fendomenos ela explica o processo
semiosico e seu impacto sobre as organizacdes, evidenciando com essas abordagens a
presenga da TP. Pode-se notar a presenca do OA, uma vez que Oliveira (2012) analisa o
objeto de estudo a partir da triadicidade e estabelece a identidade organizacional por
meio do signo, indice e simbolo. Essa concepg¢do influencia em todo o estudo, visto que
permite compreender a perspectiva simbolica da reputagdo no tecer da semiose
organizacional.

No caso de Hatem (2011) a proposta ¢ contextualizar o fendmeno da
participag@o espontanea dos receptor-agentes, a partir da campanha “ndo tem prego” da
MasterCard. A pesquisa utiliza a metodologia do estudo de caso, que ndo se encaixa na
concepcao de AM, mas trabalha com uma andlise que tem como substrato tedrico a
semiodtica peirceana, além da teoria de midiatizacdo, contratos de leitura, bios mididtico,
dentre outros conceitos que visam atingir os objetivos da autora.
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Ela reflete sobre a primeiridade, secundidade e terceiridade, o processo de
semiose, a experiéncia colateral e a relacdo entre signo, objeto e interpretante. Trata-se
da TP que possibilita desvendar os elementos que asseguram a participagdo espontanea
do publico na campanha, confirmando a sua predominancia na pesquisa. Em seguida
Hatem (2011) explica que essa pratica estd inserida na esfera da primeiridade, uma vez
que o publico ¢ atingido por estimulos ingénuos, sendo responsavel pela producao e
recirculagdo da mensagem publicitaria. Nesse contexto destaca-se o OA, visto que a
autora trabalha com as categorias semidticas para concluir que a campanha “ndo tem
preco” da MasterCard confirma uma nova interacdo na sociedade atual, onde os
receptores exercem funcdo de emissores.

Na dissertagdo desenvolvida por Oliveira Junior (2010) a analise de conteudo foi
empregada para compreender as apropriagdes das ferramentas interacionais e
representacionais constituidas no ambiente da blogosfera policial brasileira,
especialmente, no blog “Diario de um Policial Militar”, abandonando a AM. O autor se
apoia nos estudos semidticos de Peirce para analisar o processo de mediagdo, interagcdo
e representacdo no blog em questdo, revisando seus conceitos que se situam na area da
TP.

Ele observa a semiose como responsavel pelos processos comunicacionais
adaptados na web e pela representacdo dos interlocutores nesse ambiente, avaliando a
mediacdo signica. Além disso, Oliveira Junior (2010) aplica a nogdo peirceana de
Experiéncia Colateral para entender o fendmeno semidsico no blog abordado. O autor
também avalia os trés modos de signo denominados de icone, indice e simbolo,
explicando que o blog DPM funciona por meio da conexdo desses elementos. Todas
essas aplicacdes permitem ao autor identificar os processos de interacdo e o0s
desdobramentos semidsicos na blogosfera policial, sendo a TP o tUnico fator de
influéncia para a conclusdo da pesquisa.

Na pesquisa de Diniz (2013) sdo contextualizadas as estratégias de enunciacao
trabalhadas no programa “No Astral” da emissora GNT, sob a otica da semiotica
peirceana, inserida na AM. A autora propde identificar as caracteristicas do programa
que abandona o tradicional contrato de leitura da astrologia das midias para trazer a tona
uma linguagem sensivel, permitindo uma maior aproximag¢do e identificagdo com o
publico. Ela compara as estratégias do programa abordado com as da revista “Lola” da
Editora Abril e percebe diversos aspectos que diferenciam o primeiro da ultima.

A autora esclarece o significado de linguagem simbolica, a producdo de sentido
desenvolvida por meio da triade signo-objeto-interpretante e os conceitos de cada termo
semidtico apresentado. Trata-se da TP, possibilitando a Diniz (2013) elaborar suas
idéias sobre o programa “No Astral”. Ela defende que o programa valoriza e produz o
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discurso simbolico de determinados signos e que o processo interpretativo, isto ¢, a
semiose, ¢ imposta pela mesma. Os elementos do OP predominam no trabalho e
permitem compreender que o programa trabalha com estratégias sensiveis que estdo
inseridos na categoria de primeiridade, oferecendo modelos de identidades atraentes,
ditando valores, vivendo de simulacros e se adequando a sociedade atual.

Artigos da Compas

O artigo de Brito (2000) tem como proposta analisar os apresentadores do
SPTV, um telejornal local estruturado de maneira diferenciada. Sua pesquisa aborda o
SPTV-1?, uma vez que oferece um formato proprio que se preocupa com os moradores
de Sdo Paulo e seus problemas do cotidiano, conquistando sua empatia e identificagao.
A autora se apdia numa aproximagao semiotica para compreender esse fendomeno,
destacando a AM.

Esse novo modelo se estabeleceu por meio de uma estratégia de producao de
efeitos de subjetividade no discurso, permitindo a participa¢dao de convidados no estidio
e a improvisagdo de seus apresentadores, sobretudo do jornalista Chico Pinheiro. Brito
(2000) compreende que essas apropriacdes do discurso estdo inseridas nos sistemas
semidticos de subjetividade, concluindo que o enunciador e o enunciatirio se
transformam em “sujeitos semioticos” capazes de produzir um sentido em funcdo de
suas experiéncias. Trata-se de aproximar os conceitos da semidtica de sincretismo para
compreender o processo de producdo de linguagem estabelecida por esse novo formato,
trazendo a tona a TP como estrutura da pesquisa.

Soares (2011) abrange em seu artigo as espacialidades de dois eventos culturais
institucionais: os festivais de musica Skol Beats e Planeta Terra. A metodologia
semidtica ou AM ¢ empregada, com o objetivo de compreender as estratégias
discursivas de ambas as marcas, seu posicionamento de acordo com o espago utilizado e
o modo que estas incorporam artefatos ligados a cultura, transformando-as em produto
para ampliar a experiéncia do publico.

A partir de uma abordagem semioética e dos Estudos Culturais o autor observa a
dindmica e a ldgica dessas marcas, concluindo que todo evento cultural institucional ¢é
uma expansdo da marca e de suas estratégias discursivas. Outro ponto apreendido diz
respeito ao espago que esta situado na esfera da semiotica, na medida em que nele ¢é
produzido sentido dentro de um contexto cultural. Fica evidente a apropriagdo do termo
TP, possibilitando desvendar que as marcas apresentam um posicionamento de mundo e
habitam em uma cultura e em um estilo de vida.

J& o artigo de Pimenta (2004) discute o emprego de suportes hipermidia e suas
possiveis relagdes, na tentativa de estimular acdes politicas diretas no dmbito global, a
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formacao de habitos de conduta que colaboram para uma democracia participativa e um
internacionalismo renovado. A partir de possibilidades semiodticas ou AM o autor
analisa os recursos hipermidia utilizados na mobilizagdo de protesto a reunido dos
dirigentes dos paises mais industrializados do mundo, o G8, que ocorreu em Evian entre
os meses de maio e junho de 2003. Ele busca compreender esse fenomeno a partir de 04
sites (www.indymedia.org; www.geneve03.org; www.attac.info/g8evian;
www.nadir.org/nadir/initiativ/agp/free/evian/index.htm#lausanne;), identificando a
construcdo de processos signicos e o conceito de multicodigos.

Pimenta (2004) se apodera da TP para perceber que o problema esta situado na
apropriagdo do que as organizagdes querem representar, ndo se adequando a uma
mobilizacdo global. E defende que lhes falta consciéncia sobre o uso da linguagem e da
producdo de sentido, sendo necessario gerar signos genuinos nos individuos e
transformar hébitos mentais e de condutas para construir uma democracia participativa e
um internacionalismo renovado.

No caso de Picado (2001) seu artigo discute sobre o fendmeno comunicacional e
seus processos, na perspectiva das abordagens semidticas, no que diz respeito a
manifestagdo de sentido, referindo-se a AM. Ele compreende os discursos sobre a
significagdo, identificando alguns problemas da interrogacdo filos6fica contemporanea,
uma vez que ela abandona conceitos fundamentais para a aplicabilidade metodologica
no campo da comunica¢do como uma teoria de significacdo dentro das ciéncias sociais.

O autor reflete sobre a importancia dos processos de significagdo, acreditando
que deve ser buscado um propdsito para as fun¢des comunicativas da representagdo,
aproximando-as da experiéncia sensivel e do principio de interpretancia. Apesar do
presente silenciamento e dos limites das investigagdes semidticas existe uma
convergéncia entre a significagdo e a comunicacdo, tendo como base a estrutura
semiosica. Esses elementos estdo no dmbito da TP, sendo essenciais para Picado (2001)
concluir que a semidtica ¢ importante para as teorias de comunicacao.

No artigo de Pereira (2008) ¢ proposta uma visdo ecologica da comunicacio
desenvolvida por uma abordagem comunicacional que se funda a partir da andlise
semiodtica, definida como AM. Nele sdo apreendidos conceitos de ecossemiotica e
semiosfera, inseridos na TP, para compreender a aprendizagem infantil no contexto da
comunicagdo com relagdo as midias e linguagens do entretenimento, sobretudo, os
videogames e desenhos animados. E perceptivel para a autora que esse ambiente, onde a
crianca tem acesso a uma variedade de linguagens que atuam na esfera da cultura,
possibilita uma experiéncia de aprendizagem semiodtica nos cddigos que estdo
disponiveis a ela. Essa pratica envolve sua imersdo e experiéncia, expressando a
alfabetizagdo das linguagens que o entretenimento oferece a semiosfera.
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Henn (2014) trabalha com uma metodologia semiotica, destacando a AM, para
estabelecer uma aproximagdo entre as areas de jornalismo e da semiotica. Ele busca
compreender a producdo jornalistica, os efeitos de sentido produzidos nesse universo e
seus modos de constitui¢do da linguagem para comprovar que o jornalismo desempenha
um papel de construtor da realidade social e das operagdes de enquadramento que
demarcam a semiosfera.

O autor aborda o conceito de signo e sua funcdo de representagdo, além da
consciéncia entendida como inferéncia. E nesse cenario que a TP surge, dando vida a
pesquisa, no qual Henn (2014) conclui que o jornalismo tem potencial de gerar uma
gama de esteredtipos que sdo fixados no decorrer do tempo, enquadrando e agendando
contetidos que se processam nas infinitas redes semioticas. A andlise sobre as noticias
mostraram que existe uma pluralidade de apropriacdes de sentidos e interpretagdes,
configurando as memorias coletivas que possibilitam construir uma realidade social.

O artigo de Gomes (2002) emprega a semiodtica como instrumento metodologico,
ou seja, a AM, para levantar questdes sobre a recep¢do e suas implicancias, tais como a
interpretagdo, inferéncia, interacdo, significado e producdo de sentido, buscando
compreender como esse processo ¢ desenvolvido dentro da linguagem televisiva e dos
telejornais. A partir das contribuigcdes da semidtica de interpretacdo a autora define o
conceito de signo e sua relagdo com o objeto, gerando o processo semidsico. Apds uma
abordagem da TP a autora observa que a semiotica possibilita classificar as categorias
de signos que estdo presentes na televisdo, caracteristicos do OA.

Nesse cenario Gomes (2002) reflete sobre as configuragdes que os telejornais
assumem nos contextos sociais, histdricos e culturais e como elas sdo percebidas pelos
telespectadores. A TP esta predominante na pesquisa, porque elucida as transformagdes
desse meio e o processo de recepcao.

O préximo artigo de Pimenta (2007) discute o cenario em que se encontra
atualmente o campo comunicacional, apoiando-se na semidtica peirceana, que reflete a
AM. Ele busca estabelecer um aprimoramento das configuragdes dessa area, por meio
de referéncias semioéticas, apresentando os pensamentos de Luiz Martino e seus textos
produzidos em 2005 no GT Epistemologia da Comunicagdo da Compos.

O autor identifica o campo da Comunicagdo como representagdo de processos
signicos e como objeto de outra representacdo, abordando o conceito semidtico de
objeto imediato. Ele acredita que este estd sendo representado pela area de maneira
limitada e previsivel, levando-o a trazer a tona o conceito de pragmatismo, que tem
como efeito a mudanga de habitos. Nesse contexto busca-se uma representacdo mais
completa e rica dos processos comunicacionais € a superacdo do modelo tradicional, por
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meio da transformagdo de habitos mentais. Isso demonstra a inser¢do da TP como
suporte para a analise.

Em seguida Pimenta (2007) inclui a categoria de primeiridade dentro da esfera
da comunicagdo, levando em conta as indeterminagdes que esse campo contém. Ele
também identifica as relagdes indiciais existentes entre as representacdes € os objetos
que elas procuram substituir, se inserindo na secundidade. Por ultimo o autor envolve os
signos simbolicos nos processos do campo comunicacional como representagdo,
abrangendo a categoria de terceiridade para explicar a necessidade de modificar e
aperfeicoar os padrdes dessa area, visto que esses processos simbolicos representam
sentimentos, agdes ou pensamentos. Nota-se a concepgao de OA e sua grande influéncia
para adquirir respostas na pesquisa.

Cardoso (2004) propde em seu artigo analisar a estrutura das loca¢des como
cenarios da narrativa seriada, tendo como suporte metodoldgico a semiotica peirceana e
a semidtica aplicada, evidenciando a AM. Esses instrumentais teoricos possibilitam a
ele compreender as particularidades da mensagem e suas diferentes naturezas, o papel
dos receptores nesse ambiente € 0s processos signicos, como a cenografia.

O autor apreende o signo em sua fun¢do de denotar o objeto, a partir da obtengao
de uma Experiéncia Colateral. Ele explica a presenca do objeto imediato e do objeto
dindmico, identificando que o cendrio externo das locagdes em conjunto com a narrativa
seriada desempenha um papel de representacdo que oferece diversas interpretagdes e
significagdes. Essas caracteristicas se delimitam na esfera da TP, na qual o autor
complementa que as diversas linguagens operam juntas para transmitir uma mensagem
especifica, sendo importantes as ferramentas da semidtica para se obter um melhor
didlogo entre os elementos cenograficos.

Num segundo momento Cardoso (2004) relaciona as categorias de primeiridade,
secundidade e terceiridade com os cendrios. Estes proporcionam sentimentos ingénuos e
imperceptiveis ao receptor para depois ser percebido e, em seguida, interpretado pelo
mesmo. Ele aprofunda os conceitos semidticos, abordando o cenario como um quali-
signo, sin-signo e legi-signo em seus variados contextos, além das possiveis fungdes de
icone, indice e simbolo. Fica evidente o OA, que fornece toda a base para o autor
compreender que o cendrio deve exercer a funcdo de sentimento, percepcdo e agdo
mental e, por fim, interpretacao.

O artigo de Azevedo (2001) reflete os niveis de interatividade e suas
particularidades, buscando compreender como ¢ constituida a articula¢do da linguagem
e a participagdo do publico, dividindo-a em trés fases: passivo, reativo e interativo. A
partir da andlise semiotica, isto ¢, a AM, o autor percebe melhor a ruptura da nog¢ao de
emissor-receptor no decorrer desses periodos.
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Ele abrange a semiotica como referencial tedrico, ou melhor, como TP, para
entender como esses codigos se formam e produzem linguagem. Esta é carregada de
simbolos, no qual os humanos os armazenam na tentativa de copiar o mundo a sua
verossimilhanga. Gragas aos avangos tecnoldgicos que permitiram a interatividade
houve a ampliac¢do da participagdao do publico. E para ele a teoria dos signos contribuiu
para uma analise mais abrangente sobre a interatividade e as linguagens inseridas nesse
universo, uma vez que os meios digitais estdo cada vez mais presentes na vida dos
individuos, provocando a necessidade de criar o hdbito do publico em administrar uma
linguagem artistica e hibrida. A TP ¢ percebida como condutora da pesquisa,
possibilitando compreender o processo da linguagem a partir dos trés momentos do
publico e o emprego de uma semiotica da intervengao.

Azevedo (2001) aponta a primeiridade como um estagio que estabeleceu uma
lingua mais rigida, no que diz respeito as leis gramaticas impostas pela sociedade. Sao
essas leis que podem ter causado o autoritarismo da linguagem, provocando a
tecnologia modos de romper com este cerco para abrir um espaco novo para a
interatividade. Esse fendmeno esté inserido no OA.

No artigo de Alzamora (2001) busca-se compreender o jornalismo a partir dos
trés géneros tradicionais — informagdo, interpretacdo, opinido — pelo prisma da
semidtica peirceana, abrangendo a AM. O autor explora as especificidades da
linguagem da internet, na tentativa de encontrar possiveis alteracdes necessarias em
fun¢do das transformacgdes socio-culturais para a inser¢ao do jornalismo cultural online.

Ele aborda os conceitos semidticos normativos e de pragmatismo e faz uma
rapida revisdo tedrica sobre as categorias fenomenoldgicas, agregando a TP em sua
pesquisa. Em seguida o autor divide as ciéncias normativas em Estética (primeiridade),
Etica (secundidade) e Logica ou Semidtica (terceiridade), revelando que a relagio
desses fendmenos permite construir textos em jornalismo cultural que se engendram a
partir da interpretacdo (primeiridade), informag¢do (secundidade) e opinido
(terceiridade). Esse processo indica a forte presenca do OA, possibilitando Alzamora
(2001) entender a natureza plural do jornalismo cultural e sua complexidade de estrutura
que apresenta predomindncia de primeiridade, priorizando a dimensdo estética e
interpretativa da linguagem jornalistica. Outro ponto percebido pelo autor ¢ que o
radiojornalismo se encontra na l6gica da primeiridade, enquanto o telejornalismo ocupa
a categoria da secundidade e o webjornalismo se localiza na esfera da terceiridade. Este
¢ terreno fértil para novos modos de produgdo de mensagens, nascendo um jornalismo
adaptado ao hibridismo e a uma linguagem sonora, visual e verbal semioticamente
mesclados.
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O ultimo artigo analisado aqui ¢ de Pimenta (2005). Ele aborda a obra de
teodricos neomarxistas italianos, tais como Negri, Marazzi, Jollivet e Cocco, voltados
para a compreensdo das novas relagdes de producdo constituidas pela economia pos-
fordista, implicando questdes cognitivas e sociais. O autor sustenta que eles se apdiam
numa concepgdo semiotica de carater linguistico, dialogando com as teorias de Peirce e
o conceito de Pragmatica. Nesse contexto ¢ perceptivel que a pesquisa ¢ de cunho
tedrico, abandonando a AM.

Pimenta (2005) estuda o ativismo global analisado pelos teoricos e propde duas
abordagens semioticas do ativismo. A primeira refere-se a ldgica estrutural adotada por
eles. Ja a segunda o autor acredita ser mais apropriada, consistindo numa analise sobre a
perspectiva de Peirce, na qual a compreensao da linguagem ¢ ampliada por abranger as
categorias de primeiridade, secundidade e terceiridade. Ele defende que essa linha
teorica conduz para possiveis mudancas de hébitos mentais e de conduta para a
formacdo de novos significados, levando em conta o ativismo via hipermidia e suas
caracteristicas. E ainda propde a alteracdo de pensamentos da comunidade para
enriquecer 0S processos representativos que permitirdo a semiodtica € o pragmatismo
peirceano percorrerem na defesa do ativismo global. Sdo elementos caracteristicos da
TP, que estdo presentes em toda a pesquisa.

Consideracoes

As pesquisas do corpus selecionadas estabelecem uma abordagem semidtica
peirceana de maneira a contribuir para o avango de sua aplicagdo pratica no campo
comunicacional. Apesar da padroniza¢do evidente que envolve os estudos, ¢ possivel
visualizar pequenos avangos para quebrar paradigmas nessa area e a demasiada vontade
de romper com o modelo tradicional.

Esses estudos trazem a tona um novo olhar sobre os conceitos semidticos, uma
vez que buscam aprofunda-los cada vez mais para se obter resultados inovadores no
campo comunicacional. Entretanto, as similaridades acerca do tratamento dado a
semidtica peirceana reflete as limitagdes que ainda estdo presentes nos trabalhos. No
caso das dissertacdes a tendéncia ¢ utilizar a TP como ponto de partida para, em
seguida, contextualizar o restante e aplicar a semiotica de Peirce para analisar o objeto
de estudo, identificado como OA. Este tem relevancia na maioria dos trabalhos,
garantindo melhores resultados a respeito dos efeitos semiodticos sobre assuntos que
estdo em constante movimento e transformacdo. Ja nos artigos da Compos o enfoque
estd na TP, abrangendo uma analise superficial sobre conceitos dindmicos e mutaveis
que se inserem nesse universo.

O que realmente falta ¢ apurar o olhar de tal maneira que seja possivel se adaptar
a uma nova lente que decodifique verdadeiramente os processos comunicacionais em
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sua complexidade de estrutura. Fugir do comum para compreender os conceitos
semiodticos peirceanos como fenomeno multifacetado, segmentado, dinamico e instavel.

A partir dos trabalhos analisados fica visivel uma maior frequéncia do
aproveitamento da semidtica peirceana nas investigagdes dos processos comunicativos,
principalmente, ligados a interface da cibercultura. Neles ¢ abordado o ambiente virtual
como processo signico aberto, auto-referente e que abrange complexas relagdes.

Outro ponto destacado nessas pesquisas ¢ que o modelo tradicional
(emissor/receptor, sujeito/objeto) ¢ anulado, na tentativa de desenvolver abordagens
maleaveis sobre questdes que assumem diversos papéis complexos nesse ambiente
hibrido e plural, apontando os variados niveis intersemiodticos de linguagens (verbal,
visual e sonora) e seus engendramentos na cibercultura.

Nesse contexto hd o reconhecimento de que a comunicagdo ¢ um processo
multifacetado e que estd sujeito a constantes transformagdes. Pressupde-se, portanto,
que os trabalhos trazem a tona um possivel modelo peirceano de comunicagdo
hipermididtica. Um modelo fluido, multiplo e constantemente aberto, que reflete o
mecanismo da semiose e o processo fenomenoldgico das relagdes signo/signo,
signo/objeto e signo/interpretante. Os fluxos semidticos da informac¢ao hipermidiatica
sdo constituidos a partir da complexa estrutura signica e suas diversas manifestagoes,
cabendo aos pesquisadores desmembra-los de maneira inteligente e aprofundada para
apreender melhor a configura¢do da comunicagao na rede.
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Apéndice

12 artigos da Compds e 08 dissertacdes do PPGCOM da Puc Minas que
trabalham com a semidtica peirceana foram analisadas ao longo da pesquisa,
possibilitando encontrar trés concepgdes (teoria pura, operador analitico e analise
metodoldgica).
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Titulos Teoria Pura Operador Analis

Analitico e metodologica

A PUBLICIDADE-ENTRETENIMENTO DA WEB: X X
recursos de produgdo de sentido, pactos (ou contratos) de leitura e
apropriagdes midiaticas da publicidade no ciberespago

UM DISCURSO QUE VALE? Construcdes de sentido a
partir de uma marca organizacional

ANUNCIOS DE COSMETICOS ANTISSINAIS: sinais X X
de uma beleza jovem, saudavel e atemporal

IMAGEM COMO SIMBOLO ACUSTICO: a semidtica
aplicada a pratica da audiodescri¢do

A INTERACAO QUE NAO TEM PRECO: o
consumidor como co-produtor da mensagem publicitaria

A POLICIA CAIU NA REDE: intera¢des e
representagdes mediadas pelo blog Diario de um Policial Militar
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na blogosfera policial brasileira

ASTROLOGIA AUDIOVISUAL: uma analise semiotica X X X
das estratégias de enuncia¢do do programa “No Astral”

ESTRATEGIAS DE PERSONALIZACAO DOS
APRESENTADORES DO SPTV: uma aproximacdo semiodtica do
problema

SOBRE ESPECIALIDADES, MARCAS E EVENTOS: X X
aproximagdes entre a semiotica e os estudos culturais na analise
de eventos culturais institucionais

REDES MULTICODIGOS: possibilidades semioticas
para o ativismo global

Por que a semiodtica interessa as teorias da comunicacgéo?

ECOLOGIA DA COMUNICACAO: uma compreensio
semiotica

JORNALISMO COMO SEMIOTICA DA REALIDADE X X
SOCIAL
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TELEVISAO, TELEJORNALISMO E RECEPCAO: o
que a investigacdo sobre recepgao pode ganhar no dialogo com os

cultural studies e a semiodtica

SEMIOTICA: como teoria da representagio, ¢ o campo
da Comunicagio

SEMIOTICA DAS LOCACOES: uma leitura do
ambiente natural como espago cenografico

PASSIVO, REATIVO E INTERATIVO: trés niveis de
lei, para uma semidtica da intervengdo

JORNALISMO CULTURAL ON LINE: uma abordagem
semiotica

Duas abordagens semioticas do Ativismo via Hipermidia

Os “X” em negrito representam a predominancia em cada caso.
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