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Resumo

Los medios de comunicacion proveen de un marco de interpretacién de la realidad a la
ciudadania, cuyo consumo tiene, consecuentemente, efectos directos en las actitudes de
los ciudadanos, como mecanismo de refuerzo de las convicciones. En el presente trabajo
se analiza el papel de las mujeres votantes de VOX en las pasadas elecciones generales de
noviembre de 2019 como consumidoras de medios, de forma contrastada con los habitos de
consumo de los hombres. Se busca analizar si realmente existen diferencias en torno tanto
a los medios de comunicacién que escogen como al uso que hacen de estos. Es por ello
que, a partir de los datos del Estudio Postelectoral de las Elecciones Generales en Espania,
noviembre 2019, realizado por el Equipo de Investigaciones Politicas de la Universidad
de Santiago de Compostela (EIP-USC), se busca identificar diferencias en las pautas de
consumo de medios y motivaciones entre las mujeres y los hombres votantes de extrema
derecha. El uso de este estudio se justifica por ser las elecciones en las cuales VOX refuerza
considerablemente su presencia en el Parlamento espafnol.

Palabras clave: extrema derecha, medios de comunicacidon, mujeres, voto, elecciones
generales.
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Abstract

The media provide a framework for interpreting reality to citizens, whose
consumption has, consequently, direct effects on the attitudes of citizens, as
a mechanism for strengthening convictions. This paper analyzes the role of
women VOX voters in the last general elections of November 2019 as media
consumers, in contrast to the consumption habits of men. It seeks to analyze
whether there are really differences around both the media they choose and
their use of them. That is why, from the data of the Post-electoral Study of the
General Elections in Spain, November 2019, conducted by the Political Research
Team of the University of Santiago de Compostela (EIP-USC), seeks to identify
differences in media consumption patterns and motivations between women
and men far right voters. The use of this study is justified by the elections in
which VOX considerably strengthens its presence in the Spanish Parliament.

Keywords: far right, mass media, women, vote, general elections

Resumo

Os meios de comunicagao social fornecem aos cidadaos um quadro de
interpretacao da realidade, cujo consumo tem, consequentemente, um efeito
direto nas suas atitudes, como mecanismo de refor¢o das suas convicgdes.
Este artigo analisa o papel das mulheres eleitoras da VOX nas ultimas eleicdes
legislativas de novembro de 2019 enquanto consumidoras de media, em
contraste com os habitos de consumo dos homens. O objetivo é analisar se
existem realmente diferencas tanto em termos dos meios de comunicagao que
escolhem como da utilizagdo que fazem deles. Por esta razao, utilizando dados
do Estudo Pds-eleitoral das Eleicdes Gerais em Espanha, novembro de 2019,
realizado pela Equipa de Investigagcao Politica da Universidade de Santiago
de Compostela (EIP-USC), o objetivo é identificar diferengas nos padrdes de
consumo dos meios de comunicacao social e motivagdes entre mulheres e
homens eleitores de extrema-direita. A utilizagcao deste estudo justifica-se
pelo facto de esta ser a eleicdo em que a VOX reforgca consideravelmente a sua
presenca no Parlamento espanhol.

Palavras-chave: extrema-direita, media, mulheres, voto, eleicbes gerais.

1.Introduccién

En las dltimas décadas ha surgido y se ha consolidado la extrema derecha
en distintos paises de la Unién Europea, con una orientacién visiblemente
xenofoba, autoritaria y euroescéptica (Mudde, 2007). Este fendmeno se debe
tanto a causas estructurales como coyunturales, donde destaca la globalizacién
gue se experimenta desde la década de los afnos noventa. Esta se traduce en
efectos econdmicos y socioculturales notables, que, en Ultima instancia acaban
reflejandose en una tensién identitaria de las regiones. Se ofrece asi un lugar
para que las nuevas derechas xendéfobas se desarrollen y adquieran un poder
politico real (Maye, 2018). Estas formaciones, que venian marginandose de la
politica institucional, debido a sus tendencias xendfobas y autoritarias, pasan a
normalizarse y legitimarse y formar asi parte de la esfera publica (Akkerman, de
Lange & Rooduijin, 2016; Hainsworth, 2016).

La aparicién de un partido de extrema derecha en Espana, VOX, en las elecciones
autondmicas andaluzas de 2018 y su consolidacién, solamente un ano después,
convirtiéndose en la tercera fuerza a nivel estatal, lleva a abrir un area de
investigacion politica para poder profundizar en dicho fenémeno. Se requiere
conocer a los votantes de la nueva organizacidn y explicar su irrupcién como
primer partido de extrema derecha en la historia de la democracia espafola
(Castro & Groba, 2020).
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Asi, y en este contexto, el objetivo del presente trabajo es profundizar en el
avance de esta familia de partidos en Espafa. Por tanto, se requiere profundizar
en el electorado de VOX para poder llegar a comprender los factores que han
consagrado al partido en el marco de la politica espafiola. Especificamente,
este estudio gira en torno al consumo de los medios de comunicacion. En las
sociedades complejasy democraticas como es la espafiola, la informacién juega
un papel fundamental en la definicidon y orientacién de las elecciones, los medios
adqguieren un papel clave en proporcionar a los ciudadanos la informaciéon
necesaria para que puedan ejercer su derecho a voto de forma libre. Asi, la
informacioén disponible y, en concreto, la que se elige (o0 no) consumir, influye
en las percepciones de los individuos y, por tanto, en las preferencias de estos
(Holgado, 2003). El propio Sartori (1998) ya habia identificado el impacto de la
television en las relaciones politicas, de forma que los medios de comunicaciéon
se constituyen como otros actores politicos mas, cuya relevancia se incrementa
notablemente con el desarrollo de las redes sociales y su uso masivo por parte
de la poblaciéon. Asi, los medios acaban por resultar claves tanto para afianzar
y reforzar un electorado como para formar las preferencias individuales. No
obstante, en este trabajo se busca analizar el consumo de medios en funcién
del sexo, para asi conocer si realmente existen patrones de consumo de
informacién diferenciados entre hombres y mujeres con una misma ideologia,
la extrema derecha. Por lo que se considera relevante conocer tanto los medios
concretos que eligen consumir, como la frecuencia de consumo y el uso que
hacen de los mismos.

De esta forma, este estudio se estructura en cuatro apartados. En primer lugar,
se presenta un marco tedrico que se traduce en una revision de la literatura
con respecto al surgimiento y auge de la extrema derecha en el contexto
europeo y, en concreto, espanoal, a través de VOX y sobre el sistema de medios
de comunicaciéon existente en Espana y el contexto mediatico. En un segundo
apartado se procede a explicar la metodologia empleada en el analisis y los
objetivos, tanto generales como especificos, e hipdtesis de partida. En tercer
lugar, se presentany comentan los resultados obtenidos en el analisis descriptivo
sobre las cuestiones relacionadas con el objeto de estudio. Por ultimo, se
exponen una serie de conclusiones a las que se han llegado tras el analisis de
la informacién y su puesta en comun en relacién con los objetivos e hipdtesis
definidos.

2. Marco teérico
2.1 La extrema derecha en Espaia. El surgimiento de VOX.

Hasta el ano 2018, los Unicos paises de Europa occidental en los que los partidos
de extrema derecha se encontraban marginalmente en el sistema de partidos,
eran Espafa y Portugal. Este fendmeno de resistencia puede verse explicado
por su pasado dictatorial relativamente cercano junto con el desarrollo
industrial y la modernizacion social que experimentan mas tarde que el resto
de los paises de su entorno (Jaraiz et al, 2020). En el caso de Espana, Alonso y
Rovira (2014) defendian que si existian factores que favorecerian la irrupcién de
la extrema derecha, entre los que se destacarian las actitudes de la ciudadania
sobre el control de la inmigracion y la aparicion de un descontento general
con las instituciones y procesos democraticos a raiz de la crisis econdmica de
2008. No obstante, era el propio sistema de partidos el que no dejaba lugar para
dichas formaciones, en concreto, el conflicto centro-periferia junto al éxito y la
capacidad del Partido Popular (PP) para aglutinar a la derecha.

Las elecciones autondmicas de 2018 de Andalucia suponen la irrupcion de
un partido de extrema derecha por primera vez en la democracia espanola.
VOX entra en la escena politica para quedarse, ya que un ano después, en las
elecciones generales de abril de 2019, el partido consigue 24 escanos en el
Congreso de los Diputados que, tras la repeticion electoral de noviembre, llegan
a ser 52. Si bien es realmente en 2013 cuando se funda VOX como partido, por
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la agrupacién de miembros provenientes del PP en torno a la figura de Alejo
Vidal-Quadras, eurodiputado de la formacién en ese momento. Surge como
respuesta a las protestas en contra de la posicidn y actuacion con respecto a la
cuestion catalana del aquel entonces presidente del gobierno, Mariano Rajoy.
El objetivo de la formaciéon era presentarse a las elecciones europeas de 2014,
pero se queda a 2000 papeletas de alcanzar representacion, lo que resulta en
el abandono del partido de la mayor parte del grupo de Vidal-Quadras. Pasa
entonces a liderar el partido, el también exmiembro del PP Santiago Abascal.
Estairrupcidon en el contexto politico espanol es lo que motiva un debate tedrico
sobre su naturaleza ideolégica y su lugar en el sistema de partidos.

VOX se acaba por considerar un partido de extrema derecha no sdélo por su
cuestionamiento, dentro de los limites, del sistema democratico, o por el
rechazo al principio de igualdad preponderante en las democracias liberales,
sino porque el elemento clave que motiva su clasificacién no es otro que la
ubicacion por parte de la ciudadania como un partido de esta indole (Jaraiz, et
al, 2020).

2.2 Contextualizacién mediatica en Espafia: desarrollo de la prensa,
radio y television desde el siglo XX

Tras el golpe militar de 1923 encabezado por Primo de Rivera, son suprimidas
las garantias constitucionales referidas a la libertad de prensa adquiridas en el
periodo anterior, aunque se carece de una politica informativa clara y de un
control real sobre los medios informativos (Costa i Fernandez, 2013). Con el
inicio de la Il Republica parecen observarse cambios reales con respecto al
periodismo, creando nuevas editoriales y aprobando decretos relacionados con
la libertad de prensay con la concesidn de una amnistia por delitos relativos a la
censura previa. Seguidamente, en el contexto de la Guerra Civil, la propaganda
bélica se convierte en un arma para ambos bandos, frente a la veracidad de la
informacion (Aragonés et. al, 2010). Esta se consolida con el control total de la
actividad periodistica por parte de la dictadura de Franco, traduciéndose en
la aglutinacidn de todas las empresas informativas en una institucioén nacional
que traslada los valores del régimen a la ciudadania. La aplicacion de la censura
se comienza a flexibilizar en los Ultimos afos, pero no serd hasta la aprobacion
de la Ley de Prensa de 1966 que se habla de la libertad de expresion. Finalmente,
con la transicion democratica y la aprobacion de la Constitucion de 1978 se
afianza definitivamente la libertad de prensa hasta nuestros dias (Mesa, 2005).
Hoy en dia, el seguimiento de la prensa en Espafha se considera bajo dentro
del contexto europeo, y se encuentra contrarrestado con el consumo de radio
y television. Concretamente, los principales periédicos de pago no deportivos
son El Pais, afin a la izquierda, y El Mundo, a la derecha. A mayores, destacan La
Vanguardia, ABC y La Voz de Galicia (De Miguel et. al, 2009).

En lo que respecta a la radio, llega a Espafia de forma tardia con respecto al
contexto europeo, debido a la comentada inestabilidad politica de comienzos
del siglo XX. Lo que acaba por contribuir a la aparicion de la radio estatal es el uso
por parte de los militares durante la guerra civil de este tipo de comunicacion,
a partir de lo cual se van originando distintas emisoras adscritas a organismos
publicos del régimen (Bustamante, 2013). Se trata de una época durante la que
los directores de periddicos y de emisoras de radio privadas eran designados
por el Gobiernoy los contenidos eran controlados y censurados (Terrén, 1981). El
verdadero cambio en este medio se corresponde con la aprobacién de un plan
para la radiodifusiéon en ondas medias, en 1952, que reafirmaba la propiedad y
gestion estatal de este medio pero que permitia finalmente un arrendamiento
privado de emisoras comarcales. Paralelamente, se empieza a constituir la futura
emisora COPE, sobre la aglutinacion de centenares de emisoras parroquiales
(Bustamante, 1982). Hoy en dia, las principales radios generalistas estatales que
emiten boletines de noticias y programas de informacién y debate son Cadena
Ser, Onda Cero, COPE y RNE. Se ha de senalar a la Cadena Ser, perteneciente
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al grupo Prisa, como la emisora mas escuchada en el ambito nacional (AIMC,
2023).

La television se considera un medio vehicular, ya que permite llegar a aquellos
sectores de la poblacidn a los que no se habia podido acceder antes mediante
otros canales (Mazzoleni, 2014). La TVE, de titularidad estatal, se constituye como
la Unica emisora permitida hasta la aprobacion de la Ley 46/1983 del Tercer Canal
(BOE, 1983) y de la Ley 10/1988 de Television privada (BOE, 1988), que permitian
la aparicion de la television autondmica y de los canales de titularidad privada.
Surge asi Antena 3 como la primera television privada, que basa su éxito en
la produccién de ficcidn y en una programacién familiar dirigida a todos los
publicos y, unos anos después, su mayor competidor en audiencia, Telecinco,
con un modelo de television mas ligado a la programacién de crdnica social
y telerrealidad (Humanes et. al, 2013). La TVE, cuya direccion esta sujeta a los
cambios de gobierno, conserva su caracter institucional, reflejado en programas
de servicio publico en La 1y, con un contenido mas cultural y de formacioén, en
La 2 (Moragasy Prado, 2000). Con el surgimiento de la television digital terrestre
y de los canales no convencionales, se configura una escena de competencia
comercial. Surge Cuatro, del grupo Prisa, con una identidad visual innovadora
y contenidos originales, centrando la programacion en la informacién vy la
cronica social, y La Sexta, de Mediapro, que, aunque comienza por adoptar
el humor como sena de identidad, se acaba por convertir en un espacio de
referencia informativa como respuesta al descontento de la ciudadania por TVE
(Sotelo-Gonzalez et. al, 2020). Sin embargo, esta l6gica empresarial de fuerte
competencia acaba por reflejar una limitacién clara del mercado publicitario
que resulta, finalmente, en una irremediable concentracidn del sector televisivo
espanol llevando a la fusion de Telecinco y Cuatro en Mediaset Espafia, y Antena
3y La Sexta en Atresmedia (Garcia-Santamaria, 2013).

2.3 Paralelismo politico

En lo que respecta al sistema de medios de comunicacion existente en la
Espafna democratica actual, y arraigado en el resto de los paises del sur de
Europa, se corresponde con el modelo «pluralista polarizado». Este se relaciona
directamente con la integracion de los medios de comunicacion en la politica de
partidos, un desarrollo histérico débil de los medios comercialesy la centralidad
del Estado (Hallin y Mancini, 2008). En concreto, el papel estatal se ve reflejado
en la existencia de una relacion explicita de intercambio econdmico entre los
propietarios de los medios de comunicacion y el gobierno y partidos politicos.
En este sentido, el presente sistema mediatico se sustenta sobre la financiacion
publica, con el objeto de garantizar la pluralidad de medios, al mismo tiempo
que el Estado busca ejercer cierto control politico sobre la informacién (Martin
et. al, 2022). Siguiendo a Hallin y Papathanassopoulos (2002) el sistema de
medios espafiol se diferencia del resto de paises europeos y se aproxima mas
al de los paises latinoamericanos, viéndose caracterizado por un bajo nivel de
difusiéon de diarios, la tradicion de un periodismo politico, la instrumentalizacion
de los medios de comunicacion privados, la politizaciéon de la radio y televisiones
publicas y por un limitado desarrollo del periodismo como profesion auténoma
(De Miguel et. al, 2009).

Para poder profundizar en mayor medida en la relacién entre el sistema politico
y el sistema mediatico existente en Espana, se ha de recurrir al paralelismo
politico, que se corresponde con una de las cuatro dimensiones que se
relacionan con los sistemas mediaticos. Las otras tres son el desarrollo de los
mercados de medios de comunicacion, el desarrollo de la profesionalidad de
los periodistas y el grado o naturaleza de la intervencion estatal en el sistema
de medios. Este se refiere al grado o naturaleza de los vinculos entre medios
y partidos politicos, es decir, hasta qué punto se ven reflejadas las diferencias
politicas de la sociedad en los sistemas mediaticos (Humanes et. al, 2013).
El concepto de paralelismo politico tiene su origen en el de «paralelismo de
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partido» introducido en 1974 por Seymour-Ure en The political impact of mass
media y sustentado sobre la premisa de que se puede considerar un sistema
de prensa como paralelo a un sistema de partidos en el caso de que existan
vinculos explicitos entre medio y partido en referencia a la organizacién o a las
audiencias (Cazorla et al., 2022). Este pasa a relacionarse con la existencia de
patrones entre medios de comunicaciony partidos. En este sentido, y siguiendo
los planteamientos derivados del estudio de la agenda-setting, se considera que
los partidos politicos reflejan aquellos issues que Mmas se tratan en los medios
gue consumen sus votantes, al mismo tiempo que los medios tratan la agenda
planteada por los partidos afines a su audiencia, lo cual se termina por traducir
en que los medios reflejan ciertas orientaciones politicas y su propio consumo
se ve influido por la identidad partidaria de los individuos (Van der Pas et al,
2017).

Con el objeto de poder describir la presencia del paralelismo politico en Espana,
se ha de recurrir a uno de sus elementos clave, el pluralismo politico. Este se
refiere a la libertad de acceso a una informacién que represente todos los puntos
de vista y que, con ello, los ciudadanos sean capaces de formarse una opiniéon
propia e independiente. Se diferencia entre pluralismo externo, en cuanto
a la existencia de organizaciones mediaticas y de contenidos que reflejen las
distintas facciones de la sociedad, y entre pluralismo interno, relacionado con la
diversidad de puntos de vista integrados dentro de una organizacion de medios
y la garantia de una neutralidad en la informaciéon difundida (Humanes et. al,
2013). Asi, se considera que los sistemas informativos de Espafa se encuentran
dominados por el pluralismo externo, donde la diversidad existente de cadenas,
emisorasy periddicos privados representan posiciones ideoldgicas coincidentes
con las de partidos politicos, alejdndose de la neutralidad informativa vy,
consecuentemente, de un pluralismo interno. Este predominio del pluralismo
externo se consolida asi en un sistema mediatico caracterizado por un fuerte
paralelismo politico (Cazorla et al., 2022). De esta forma, los medios con mayor
poder en estos sistemas mediaticos actian como actores politicos, ya sea como
apoyo U oposicion a determinadas propuestas de partidos o del gobierno, como
mediante un periodismo de investigacion que saque a la luz casos de corrupcion
u otro tipo de escandalo politico.

3. Objetivos y metodologia

El consumo de los medios no solamente se caracteriza por verse determinado
por sesgos ideoldgicos, sino que sirve ademas para reforzar y/o dar legitimidad
a ciertas creencias (Marti et al, 2022). Se supone la existencia de un proceso
de exposicidn selectiva donde las preferencias en el consumo de medios se
relacionan con las orientaciones ideoldgicas de los individuos (Humanes et. al,
2013).

El presente trabajo busca profundizar en el uso que hacen de los medios
de comunicacion los votantes de extrema derecha en Espafna, ya que se
considera un elemento esencial en la interpretacion de la realidad. En concreto,
se pretenden analizar las diferencias entre hombres y mujeres, a la hora de
elegir los medios para informarse y seguir la actualidad politica, y comprobar
asi si existen diferencias significativas entre ambos grupos. Lo cual permitird
contribuir a avanzar en el conocimiento en torno a la explicacion de voto a los
partidos de extrema derecha en nuestro pais.

Las preguntas de investigacion se relacionan, por tanto, con: a) conocer si las
mujeres votantes de extrema derecha siguen distintos patrones de consumo
de los medios de comunicacion que los hombres, b) siambos grupos reciben la
informacion politica de medios diferentes, y c) si las problematicas que motivan
el voto de las mujeres son distintas que las de los hombres, aunque compartan
una misma ideologia. Asi, el principal objetivo de |la presente investigacion radica
en analizar las dinamicas del consumo de medios de las votantes de extrema
derecha en las elecciones generales de noviembre de 2019, en contraposicion
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con las de los hombres. Entre los objetivos especificos que se definen, se
concretan en descubrir los medios de comunicaciéon que mas consumen las
mujeres y hombres votantes de VOX e identificar aquellos problemas de la
agenda-setting que los han llevado a votar al partido.

Se proceden a presentar una serie de consideraciones a partir de la informacioén
extraida a través de la Estudio Postelectoral de las Elecciones Generales,
noviembre de 2019 (EPEG, Nov. 2019), llevado a cabo por el Equipo de
Investigaciones Politicas de la Universidad de Santiago de Compostela (EIP-
USC), donde se recogen, entre otras, una serie de cuestiones relativas a los
habitos de consumo de medios tanto tradicionales como nuevos por parte de
los encuestados. Dicho estudio, se ha realizado entre el 14 de enero y el 22 de
febrero de 2020, gracias a la colaboracién en el trabajo de campo del laboratorio
de encuestas telefénicas asistidas por ordenador de la Universidad de Granada.
El universo de la encuesta se corresponde con todos los ciudadanos de
nacionalidad espanola mayores de edad y, el tamano muestral, se compone
de 1000 entrevistas, bajo el supuesto mas desfavorable de p=qg, con un error
asociado de + 3]1% y con afijacién proporcional (cuotas de sexo y edad).

De esta forma, el trabajo se basa en un analisis descriptivo como una primera
aproximacion a las posibles pautas diferenciadas en el consumo de los medios
de comunicacion entre hombresy mujeres votantes de VOX. En primer lugar, se
procede a presentar el perfil sociodemografico de estos votantes diferenciado
en funcién del sexo. En segundo lugar, se busca identificar aguellos medios
que consumen las mujeres y los hombres de dicho electorado con la finalidad
de seguir la informacién politica. Y, en concreto qué canal, emisora o periédico
usan con mayor frecuencia. Ademas, se presenta el uso que hacen de las redes
sociales hombres y mujeres y, concretamente, su finalidad para informarse o
participar en la politica. Por Ultimo, se presentan, de los temas mas recurrentes
en el discurso de la extrema derecha espafnola, cuales han llevado a motivar su
voto a esta familia de partidos.

4. Resultados

Con el objeto de contrastar el tipo de consumo y preferencias con respecto a
los medios de comunicacion de las mujeres que habrian votado a VOX en las
comentadas elecciones generales de noviembre de 2019, frente al que hacen
los hombres votantes del partido, se sefalan, a nivel descriptivo, determinados
aspectos.

En primer lugar, cabe hacer referencia al perfil sociodemografico de los
votantes de VOX en funciéon del sexo, reflejado en la Figura 1y, asi con ello,
conocer el tipo de electorado y saber si existen diferencias fundamentales
entre hombresy mujeres. Por un lado, las mujeres que habrian votado a VOX en
las mencionadas elecciones tienen en su mayoria entre 30 y 49 anos (30,6%) o
entre 40y 64 (34,7%), es decir, corresponden a un grupo de mediana edad aun
en situacion de actividad laboral, lo que refleja el hecho de que la mayoria, un
53,8%, trabajan. Si bien se identifican como clase media (42,3%), hasta un 30,8%
dicen ser de clase baja. En esta linea, confiesan que sus ingresos se sitlan entre
los 1801 y 2400 euros al mes (23,1%), o bien entre 3001 o 4500 euros (23,1%). En
lo que respecta al nivel de estudios, poseen estudios de grado superior (38,4%)
y, atendiendo a la religidn, se trata de un grupo catdlico, en su mayoria poco
0 no practicante (30,8%, 34,6%). Atendiendo al perfil de los hombres votantes
de VOX tienen entre 30 y 49 anos (53,3%) y, en consonancia, un 64,7% trabajan.
Se definen como clase media (64,0%) y tienen unos ingresos medios de entre
1801 y 2400 euros mensuales. Poseen estudios de grado superior (40,7%) y se
definen como catdlicos poco o practicantes (43,4%, 26,4%). Asi, se podria concluir
gue estamos ante unos perfiles similares en términos sociodemogréficos. Se
trataria de personas de mediana edad, mas jovenes en el caso de los hombres,
gue se encuentran en activo laboralmente hablando (los hombres en mayor
proporciéon), de clase media y con unos ingresos medios altos con referencia
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al SMI, que se situaba en 900 euros mensuales en el 2019 (BOE, 2018). Ademas,
son grupos cualificados, con estudios superiores y se consideran catdlicos; no
obstante, en el caso de las mujeres menos practicantes que los hombres.

A nivel politico se ha de sefalar que la autoubicacion ideoldgica de las mujeres
votantes de VOX, en una escala de 0 a 10, es de un 7,28 (D.T.1,7), mientras que en
el caso de los hombres de 7,41 (D.T. 1,4). Esta tendencia de que los hombres se
ubiquen ligeramente mas a la derecha se ha de complementar con la ubicaciéon
que hacen del partidoy del lider. Las mujeres sitUan al primeroen un 7,92 (D.T.1,6)
y los hombres en un 8,50 (D.T. 1,23), mientras que las mujeres sitUan a Santiago
Abascal en un 8,25 (D.T. 1,48) y los hombres en un 8,40 (D.T. 1,3).

Figura 1. Perfil sociodemografico votantes de VOX

Mujeres
I 1 1 E 1 1 1
Situacion . . o
Edad laboral Clase social Ingresos Estudios Religion
- Trabaja . . 601-900€ Primarios | | [Catdlico pract.
H 18-29(7,7%) | (53,8%) H Baja(30,8%) |H (11,6%) i (5,1%) (19,2%)
| , Doméstica ) N 901-1200€ ||| Secundarios ||| Catdlico poco
- 30-49 (30,&°m:l| (11,5%) hviedia (42,3%) H (19,2%) (21,5%) |PI‘&EL (30,8%)
| | =0 ea 3g ey ||| Parado nuevol] | | | 1201-1800€ (|| FPIyIl ||| Cadlico no
50-64 (34,7 m]| (3.9%) Alta (26,9%) (7. 7%) (13,9%) pract. (34,6%)
L +65(27,0%) Parado ya | | 1801-2400¢ || Grado !\-[fedio | | Otra rehglcm
trab. (7,7%) (23,1%) (14,6%) (3,9%)
Jubilado 2401-3000€ || [ Grado Super. || ]miiff’"f'“le
(15,4%) | (11.5%) (15,8%) (7.7%)
Pen_sa:‘rusta | | 3001-4500€ U Ateo (3,9%)
(7. 7%) (23,1%)
4501-6000€
(3,8%)
Hombres
I 1 1 E 1 1 1
Situacion . . o
Edad laboral Clase social Ingresos Estudios Religion
Trabaja . o 601-900€ Primarios Catélico pract.
|| _ a4 - - - = - -
18-29(10,1%) (64,7%) Baja(14,7%) (2,8%) (17.1%) (26,4%)
_ Estudiante . o 901-1200€ Secundarios Catdlico poco
{30-49(53.3%) ||‘ (7.6%)  |[Predia CLO%NH "y go) [T~ 222%) | [pract. (43,4%)
Parado ya 1201-1800€ FPIyII Cadlico no
L1 50 LAY | = Alta (21,4%) |4 R — - = )
S0-64(8 %)M trab. (5,9%) AL 17.7%) ©67%) | [fpract. (15,9%)
[ Las01859 |4 Jubilado 1801-2400€ || | Grado Medio || | Indiferente
+63(155%) (21,8%) 1 (30,9%) (13,3%) (9,2%)
2401-3000€ Grado Super. .
n L = U Ateo (5.1%
(15,4%) (40,7%) °0 (5,1%)
n 3001-4500€
(5,4%)
4501 -6000€
(3,5%)

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del estudio EPEGE, Nov. 2019.
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A continuacién, se procede a presentar los resultados del estudio referentes
a la relacion con los medios de comunicacién. En primer lugar, atendiendo
a la frecuencia de seguimiento de la informacién politica de los medios de
comunicacion, presentada en el Grafico 1, se observa como los medios a través
de los cuales se informan habitualmente las mujeres son la television (54,2%) e
internet (56%), mientras que solamente un 36% lo hacen a través del periddico.
Sefalar, ademas, que hasta un 44% de las mujeres no siguen la actualidad
politica a través de la radio nunca o casi hunca. Los hombres, por otra parte,
también tienden a informarse via internet (68,4%) o television (57,5%) todos o
casi todos los dias. Si bien un resenable 57,5% de hombres utilizan el periédico
de forma casi diaria.

Se puede intuir que el medio de comunicacidon que menos se usa por parte de
estos grupos corresponde con la radio y, los que mas, internet y la television,
como consecuencia de la sociedad de la informacién existente en la actualidad
(Cela, 2015). No obstante, no se encuentran notables diferencias entre las
mujeres y los hombres votantes de VOX, al margen de que los hombres tienden
a seguir la informacién politica con mayor frecuencia que las mujeres.

Grafico 1. Frecuencia de seguimiento de la informacién politica a través de
los medios de comunicacién

B Todos o cad todoslos dias B4 o 5 dias por semana B2 o 3 diaspor semana
M Solo los fines desemana Dewvez en cuando Munca o casd nunca
Ane
W e
"‘E
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8%
—ne
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_--\J E
40%
o
M
'\"'\E
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Pericdico Televidsion adic Intemet Periodico Television adic Intemet
Mujeres Hombrss

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del estudio EPEGE, Nov. 2019.

Por otra parte, en el Grafico 2 se identifican los medios que los votantes de VOX
consumen con mayor frecuencia. En lo que respecta a las mujeres, a la hora de
consumir televisién, la mitad de ellas ve con mayor frecuencia Antena 3 (50,0%),
seguido por La 1 (31,2%) y Telecinco (12,5%). La inmensa mayoria consume la
radio a través de la Cope (90,9%) y el periddico a través de El Mundo, medios
reconocidos como conservadores. Por su parte, la mayoria de los hombres, los
canales que consumen son Antena 3, en un 41,5%, seguido por Telecinco, en un
21,5% yde Lal,enun20,3%. Comentar un llamativo 16,6% que consume La Sexta,
canal que se tiende a identificar con una orientaciéon ideoldgica de izquierda. En
lo que respecta al consumo de radio, la mayoria, un 48,8% escucha la Cope con
mayor frecuencia, un 30,5% Onda Ceroy un 20,7% La Ser. Por ultimo, atendiendo
a la lectura de periddicos, la mayoria, el 30,4%, leen con mayor frecuencia El
Pais, seguido por los medios conservadores ABC (27,7%) y El Mundo (22,1%). Se
puede hacer referencia al hecho de que mientras entre las mujeres destaca un
canal, emisora y periédico sobre los demas, en el caso de los hombres existe
una mayor variedad en los consumos, llegando a formar parte de la audiencia
frecuente de medios con lineas editoriales u orientaciones ideoldgicas mas de
izquierda.
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Grafico 2. Medios que se consumen con mayor frecuencia

Hombres mMujeres

La Voz de Galicia
La Razon

ABC

Perigdico

ElMundo

EIFds

OndaCero

Radio

Cope

La Ser

La 2
Lal

La Sexta

Televiddn

Telecinco
RUESIEE e e

0% 1% 20% 30% 40% S50% 60% 70% BO% 90% 100%

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del estudio EPEGE, Nov. 2019.

Las redes sociales son el origen de buena parte de los bulos y las informaciones
falsas, sin garantias sobre el control de las fuentes de informacién (Arriagada,
2013). El acceso y uso de estas tecnologias que hacen los votantes de extrema
derecha es importante para conocer el proceso de polarizacién politica en
Espafna. Atendiendo a lo expuesto en el Grafico 3, con respecto al uso de las
redes sociales, las mujeres votantes de VOX son usuarias en su gran mayoria de
Facebook (80,0%). Tanto de Twitter como de Instagram solamente lo son en un
26,6% y en un 20,0% respectivamente. Esto puede explicarse con relacién a la
edad con la que se relaciona el grupo; ya que las personas de mediana edad lo
gue tenderan a buscar en una red social es el conservar contacto con su circulo
intimo, caracteristica inherente de Facebook, y que toma un segundo plano en
las otras dos, donde la viralidad o la imagen toman un lugar central (Rivera et
al., 2021). En el caso de los hombres, por su parte, la mayoria emplea las redes
sociales, siendo usuarios sobre todo de Facebook (un 61,4%) o de Twitter (un
53,3%). Instagram vuelve a ser la red social con menos usuarios en este grupo,
aunqgue representa una proporcidn importante de los votantes encuestados,
un 48,0%. Cabe completar dicha informacién con que, a partir del Estudio de
redes sociales en Espafa de 2021, se conoce que Instagram y Facebook son
utilizadas por una mayoria femenina, mientras que Twitter es una red social
mayoritariamente masculina (Learreta et al, 2021). No obstante, el aspecto mas
relevante que refleja dicho gréfico es que los hombres tienden a estar mas
digitalizados que las mujeres.
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Grafico 3. Uso de las redes sociales
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del estudio EPEGE, Nov. 2019.

Asimismo, se busca conocer el uso concreto que se hace de las redes sociales en
relacion con la politica. El consumo de informacién politica a través de las redes
guarda una relacién directa con la participacion politica (Rivera et al., 2021). Por
un lado, con respecto al empleo de dichos medios para recibir informacién
politica, tal y como se observa en el Grafico 4, la mayoria de los votantes de
VOX admiten usarlas para dicho cometido, con importantes diferencias entre
hombres y mujeres, un 76,7% y un 53,3%, respectivamente. En el mismo grafico
se expone la proporcion de votantes de VOX que emplea las redes sociales con
una finalidad de participacidon politica. En este casoy si bien se trata de un grupo
mucho menor, resulta destacable el hecho de que son mas las mujeres que
las usan para este objetivo (33,3%) que los hombres (28,5%). Los datos siguen
reforzando la tendencia de que los hombres se encuentran mayormente
digitalizados que las mujeres.

Grafico 4. Empleo de las redes sociales
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del estudio EPEGE, Nov. 2019.

Por dltimo, se han de comentar los resultados obtenidosen relacion con lostemas
gue han motivado en mayor medida el voto al partido. En la correspondiente
pregunta del cuestionario, se pedia a los encuestados que sefialasen maximo
dos de las tematicas propuestas. Asi, tal y como refleja el Grafico 5, para las
mujeres el issue que implica su decisién de voto, se corresponde claramente con
la independencia de Catalufia (50,0%); seguido del control de la inmigracién, con
un peso del 35,7%. Ambas cuestiones se relacionan con las ideas ya comentadas
sobre las que se fundamenta la extrema derecha, donde el nacionalismo y el
dualismo del «Yo» sobre el «Ellos» prevalece sobre cualquier otra. En el caso de
los hombres, son los mismos temas los que pesan en su decisidn de votar a VOX,
la independencia de Catalufia, con un 40,0%, y el control de la inmigracién con
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un 28,0%. Sin embargo, se ha de senalar la aparicion de un tercer tema en la
decisiéon de voto, la modificacion de la Ley de Memoria histérica, representando
un 14,0%, y seguido, en menor medida, de la derogacién de la Ley de Violencia
de Género (8,0%), y la modificacion de la Ley LGBTI (8,0%).

Grafico 5. Temas que han tenido mayor importancia en la decisién de voto
a vVOX
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del estudio EPEGE, Nov. 2019.

5. Conclusiones

A partir de los resultados expuestos se extraen dos conclusiones relevantes, las
cuales aportan claridad al tema de estudio, al mismo tiempo que dan lugar a
nuevas lineas de investigacion.

Por un lado, observando los medios que consumen dichos votantes, si bien
mujeres y hombres siguen pautas similares a la hora de seguir la informacién
politica, se observan ciertas diferencias con respecto a los medios concretos que
eligen consumir. Aungque ambos grupos tienden a formar parte de la audiencia
de aquellos medios mas conservadores, la emisora Cope y los periddicos El
Mundo y ABC; en el caso de la televisiéon, Telecinco se encuentra en segundo
lugar detras de Antena 3. Se puede entender asi que la eleccién de la radio
y el periédico se constituye sobre bases ideoldgicas mas no resulta claro, en
el caso de la televisidn. No obstante, si bien entre hombres y mujeres hay
tendencias similares, si se observa que existe mayor variedad entre los medios
gue consumen los hombres, siendo mas reducido y fijo el abanico de opciones
elegido por las mujeres. En este sentido, se puede extraer que los hombres
tienden a un mayor pluralismo informativo, consumiendo diversos medios de
comunicacidn independientemente de las afinidadesideolégicas de los mismos,
mientras que las mujeres buscan consumir Unicamente aquellos medios
que refuercen sus ideas politicas previas. Se deberia seguir profundizando en
esta linea, y comprobar si estas diferencias se puedan deber a una supuesta
heterogeneidad dentro del grupo de hombres votantes de extrema derecha, o
a otros factores no contemplados.

Por otra parte, hay que senalar que se encuentran diferencias relevantes en los
issues que tienen una mMmayor importancia a la hora de decidir su voto a VOX,
todos ellos cubiertos frecuentemente por los medios de comunicaciéon. Mientras
que, para las mujeres, claramente, los temas mas influyentes en la decisién son
el conflicto territorial con Catalufia y la inmigracién; para los hombres, a parte
de estos, tienen un peso relevante otras cuestiones como la modificacién de
la Ley de Memoria histérica, la derogacion de la Ley de Violencia de Género
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o la modificaciéon de la Ley LGBTI. Asi, las mujeres son notablemente mas
incisivas en los temas relevantes para la configuraciéon de su decisién de voto,
reflejando los pilares que mueven al electorado de extrema derecha en general:
la inmigracion y la unidad de Espana. Este hecho podria relacionarse con el
perfil sociodemografico de este grupo, donde una proporcidén importante se
caracteriza por una mayor inestabilidad econdmica (paradas o empleadas del
hogar y con ingresos menores) que los hombres. Por otro lado, los hombres
son mMas beligerantes con respecto a temas no relevantes, en concreto, a issues
relacionados con ideas masculinizadas como la autoridad o el machismo,
reflejado en la importancia que le otorgan. Se propone por tanto seguir
profundizando en los distintos temas que acaban por influir en la decisién de
voto a VOX y sobre las diferencias entre hombres y mujeres, para poder asi
comprobar si existen motivaciones diferentes mas alla de la ideologia.

Se puede considerar que los datos obtenidos reflejan cémo las mujeres votantes
de extrema derecha siguen distintos patrones de consumo de los medios de
comunicacion con respecto a los hombres. Sin embargo, resultaria interesante
orientar el analisis sobre las motivaciones que se encuentran detras del consumo
de unos medios u otros, o de lafrecuencia en el uso de los medios para informarse
de y/o participar en politica. Asi, para poder completar el anélisis descriptivo se
debera dar continuidad al estudio con un analisis de caracter multivariante que
pueda completar y expandir la explicacion.
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