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Resumen

La revuelta policial del 30S en el 2011 en Ecuador visibilizé a Twitter como medio de
comunicacion y coercion ideologica. Este articulo estudia el escenario politico formado
por 22 partidos politicos en Ecuador. Sélo 11 partidos politicos tienen Twitter, y esto
determina la relacion entre el nimero de seguidores y el éxito en las urnas. Los partidos
con mayor nimero de seguidores en Twitter son mas aceptados por el publico. Pero
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también movimientos politicos “veteranos” se mantienen en el plano politico con una
presencia minima o sin usar herramientas Web 2.0.

Palabras claves: Redes sociales, Web 2.0, Internet, Sociedad, Redes, Twitter.
Abstract

30S police revolt in Ecuador in 2011 made visible to Twitter as a communication and
ideological coercion. This article examines the political arena formed by 22 political
parties in Ecuador. Only 11 political parties have Twitter, and this determines the ratio
of the number of fans and the success at the polls. The party with the largest number of
followers on Twitter are more accepted by the public. But political movements
"veterans" remain at the political level with or without tools Web 2.0 a minimal
presence.

Keywords: Social Networks, Web 2.0, Internet, Society, Redes, Twitter.

Introduccion

Internet lleg6 a Ecuador en el afio 1991, con la compafiia Ecuanex. Su acceso era
exclusivo de empresas y universidades por su alto costo. Una conexion de 64 kbps via
radio costaba 700 dodlares mensuales (Rivera, Morales, Mufioz, & Castro, 2012). Pero
en 1995 empez6 su abaratamiento y masificacion, siguiendo la tendencia mundial. Asi
el nuevo poder es el poder de la comunicacion (Castells, 2008). En el afio 2000, la Red
empez6 a consolidarse como medio de comunicacion en Ecuador. En el afio 2014 el
78% de la poblacion ecuatoriana tuvo acceso a Internet fijo o mévil (Delgado, 2014).

En el 2005 el uso de blogs, redes sociales y paginas personales empezd a hacerse
comun. Ademas se inicid la promocion politica en linea en Ecuador (Rivera et al.,
2012). El primer intento de diario digital en Ecuador fue el boletin informativo del
desaparecido Diario Hoy (Rivera, 2007). Adicionalmente, el proceso de constitucion de
la Asamblea Nacional Constituyente en el afio 2007 “marc6 un hito en el uso del blog
como espacio de intercambio y debate alternativo” (Albornoz, 2010, p. 14).

En Ecuador la revuelta policial del 30 de septiembre de 2011 fue el suceso que
popularizé el uso de Twitter como herramienta de informacion (Coronel & Mier, 2011).
Twitter se ha convertido en una herramienta fundamental para el periodista politico
digital (Hinojosa Becerra et al., 2016). Los nuevos periodistas y politicos tienen cuentas
en Twitter y ésta se convierte en una herramienta estratégica (Ruiz San Miguel y Ruiz
Blanco, 2011, p. 35). Por ejemplo existe una aplicacion de Twitter que permite publicar
la ubicacion del usuario junto con el fweet, convirtiéndose asi en una potente
herramienta para promocionar y captar clientela politica mediante la geolocalizacion.
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Los Twitter Trending Topics proporcionan un listado de los temas mas
mencionados en la red de Twitter (Hinojosa Becerra et al., 2015). La UNAM
(Universidad Nacional Auténoma de México) y el Departamento de Contenidos
Digitales y Multimedia del Centro Internacional de Estudios Superiores de
Comunicacion para América Latina (CIESPAL), hicieron un seguimiento a las cuentas
de algunos politicos, en un estudio denominado: “Observatorio electoral 2012” citando
a Rafael Correa, Guillermo Lasso, Alvaro Noboa, entre otros (Saltos, 2013). Esta
investigacion se constituye en referente previo a nuestra investigacion.

Nuestro interés es verificar la importancia de Twitter en los lideres politicos
ecuatorianos. Twitter es una herramienta paralela a la version periodistica de los medios
de comunicacion en relacion a su gestion y participacion publica, consolidando nuevos
espacios de difusion y debate (Keane & Feenstra, 2014).

Segun el portal Freedom House (https://freedomhouse.org/report/freedom-
net/2014/ecuador) en Ecuador existe un aproximado de 2.500.000 usuarios en Twitter
hasta mayo de 2014. Este mismo portal cita los politicos con mayor crecimiento en
redes en Ecuador. Hasta el 19 de febrero de 2015 los cinco mas populares en la Red son
Rafael Correa (Presidente del Ecuador) con un avance de +1963 seguidores. Le sigue
Jaime Nebot (Alcalde de Guayaquil y opositor a Correa) con +720. Posteriormente
Mauricio Rodas (Alcalde de Quito y candidato a presidente en 2013) con +440. Luego
Jorge Glass (Vicepresidente del Ecuador) con +293 y Carlos Vera (expresentador de
television y activista politico) con 151 seguidores (SocialBakers, 2015).

Grafico N° 1 Crecimiento de figuras politicas en Ecuador

Fastest-Growing Politics Profiles in Ecuador Last Day
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Fuente: http://goo.gl/cW8bXS5

Las nuevas tecnologias multimedia contintian mejorando nuestra habilidad para
comunicarnos entre nosotros. Los métodos con los cuales los politicos se acercan al
publico deben adaptarse (Bode et al., 2015). Sin embargo, para Rubén Dario Buitron
(@rubendariob), periodista y bloguero ecuatoriano, Twitter, en Ecuador, es un campo
de batalla de las ideas y opiniones viscerales. Eso le resta utilidad, capacidad de servicio
y calidad (Acebedo Restrepo, 2015). Christian Espinoza (@coberdigital), experto en
Gestion de Redes Sociales, sefialaba en su cuenta de Twitter que el problema de cuentas
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influyentes en Twiter, en Ecuador, suele ser que aunque se hable mucho de ellos no
generan conversacion (Acebedo Restrepo, 2015).

Los partidos seleccionados en esta investigacion son los citados en la lista oficial
del CNE (2013), y aquellos que se presentaron para las elecciones presidenciales de
2009. También conservan energia politica, a pesar de haber sido eliminados de las listas
oficiales del Consejo Nacional Electoral en 2013, el movimiento Fuerza Ecuador, que a
pesar de no estar inscrito ain, cuenta con una presencia politica incipiente (Sandoval
Cabrera, 2015).

En total son 27 los partidos es el escenario politico del pais, aunque el organismo
oficial s6lo reconoce a siete. Iniciamos con la revision de las cuentas oficiales de cada
partido y las de sus dirigentes, lideres que han sido inscriptos en la Consejo Electoral o
que asoman como la cara mas visible de los partidos (Lopez & Cabrera, 2015).

Con este escenario se determina el indice de popularidad que tienen los trece
movimientos politicos de Ecuador que utilizan la red de Twitter. Ademas aportamos las
investigaciones anteriores que sobre el tema existen, que han configurado el escenario
de crecimiento y expansion de esta herramienta (Albornoz, 2010; Rivera et al., 2012;
Coronel & Mier, 2011; Lopez et al., 2015; Toral Roura, 2013).

La importancia de este trabajo radica en medir el crecimiento y alcance de
Twitter en Ecuador en el periodo 2014-2015. Los factores que han desencadenado los
cambios son la acogida que los politicos tienen por parte del pueblo, los procesos de
comunicacion activa con sus potenciales seguidores y votantes, asi como la efectividad
de campanas comunicacionales enmarcadas en la Web 2.0 (Segado Boj et al. 2015).

Politica 2.0: ;Como se utilizan las redes sociales para acercarse a los electores?

Winner (1983) identifica a ciertas tecnologias como inherentemente politicas,
cuando su disefio e invencidn se enmarca dentro de una estrategia para alcanzar un fin
determinado dentro de una comunidad y cuando son altamente compatibles con ciertos
tipos de relaciones sociales (Albornoz, 2010).

Twitter es la red social que permite una relacion mas directa del candidato-
politico con sus electores, sin embargo su influencia no actua sola, sino que se articula
con la fuerza politica fuera de Internet, estrategias en conjunto -propaganda- y una red
de usuarios capaces de viralizar el mensaje (Saltos, 2013).

El Estado y los politicos utilizan el concepto de blog (también aplicable para
microblogging o micro-blogueo) que es un sistema de comunicacion basado en
publicaciones en plataformas de Internet que consisten en enviar mensajes cortos con un
maximo de 140 palabras de largo a través de herramientas como Twitter (Sungwook,
2013). Twitter ofrece un espacio con valores ciudadanos como: acceso directo y
actualizado a la informacién; posibilidad de participar en directo y sin censura;
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comentar y promover debates ademas de la capacidad de generar red. El espacio publico
pasa a ser un espacio publico virtual, con los mismos valores de ciudadania y
democracia (Albornoz, 2010), pero es, ademads, el escenario natural de los politicos
vinculados en este articulo.

En términos puramente cuantitivos, Twitter contribuye a ampliar un debate
publico: esto constituye un nuevo espacio para la comunicacion mediatica publica, y el
namero total de tweets testifican su uso (Bode et al., 2015). La llave para entender el
uso politico de Twitter es hacer conexiones entre su uso y otros comportamientos de
interés. En una sociedad democratica, estos son generalmente comportamientos que
contribuyen a la democracia en alguna manera, tal como votar, protestar o escribirle una
carta al editor (Bode et al., 2015).

Candidatos y votantes usan Twitter y blogs para discutir problemas sociales y
politicos, compartir informacién y animar la participacion politica (Kushin &
Yamamoto, 2010). Kushin y Yamamoto clasificaron tipos de actividad politica en
Internet como una atencion a los medios sociales, atencion a los medios convencionales
de Internet, y expresion online. Ellos concluyeron que los jovenes adultos son mas
propensos a estar envueltos en una campana electoral expresando opiniones, discutiendo
hechos y compartiendo informacion en medios sociales. Usos que también se tornan
recurrentes en el caso ecuatoriano, pero aun no masivos; no todos los politicos son
activos en la Red (Sungwook, 2013).

En el mapa de poder de la red: influyentes online en Ecuador, Llorente y
Cuenca (2014) aportan datos acerca del poder de distintas personalidades en Ecuador en
ambitos como: politica, deportes, fardndula, periodistas, artistas y empresarios,
informacion que complemente el estudio antes citado de SocialBakers (2015). En el
primer estudio se mide el crecimiento comparativo en Twitter en los afos 2013-2014, lo
que ratifica la importancia de la herramienta dentro del contexto ecuatoriano.

Tabla N° 1. Tabla de crecimiento y decrecimiento de los lideres politicos en Ecuador segiin el mapa
de poder en la Red

Partido Politico Lider Politico FOTO 2013 2014 Crecimiento
Alianza Pais: Patria Altiva 1 Rafael Correa P 752 822 7
Soberana

\ al

Movimiento Suma Mauricio Rodas 25,6 50,8 25
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PRE: Partido Roldocista Ecuatoriano Abdala ﬁ 344 304 -4
Bucaram \g|

CREO: Creando Oportunidades César  Monge 26,2 284 2
Ortega

RED: Red Etica y Democracia Martha Roldos

AVANZA: Partido Avanza Ramiro

Gonzalez

MPD: Movimiento Popular Luis Villacis 13 16,6 3
Democritico

Fuente: Elaboracion propia a partir de http://www.mapadepoderecuador.com
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Este estudio ordena a los actores en indice de crecimiento, no de followers. En
algunos casos hay un crecimiento en el nimero de seguidores, y en otros hay un
descenso. Este factor (crecimiento) también esta relacionado con la popularidad. Rafael
Correa creci6 7 puntos en comparacion al afio anterior, y fue reelegido presidente en
primera vuelta el 17 de febrero de 2013. Jaime Nebot Saadi crecido 10 puntos y fue
reelegido como alcalde de Guayaquil en las elecciones seccionales el 23 de febrero de
2014.

El explosivo crecimiento de Mauricio Rodas es importante a destacar. Antes de
las elecciones su presencia en redes era minima, pero en 2014 su popularidad como
Alcalde de Quito lo ha ayudado a conseguir suficiente visibilidad en la Red como para
subir del puesto 134 de popularidad en Twitter en 2013 hasta el puesto N° 2 en 2014,
solo superado por Rafael Correa.

Las huellas digitales de los politicos ecuatorianos: Caso de estudio partidos
politicos aprobados por el CNE (2013) y el uso de Twitter

En Ecuador, segtn el seguimiento y estudio de las cuentas efectuado para este
articulo, la mayor parte de las cuentas de partidos politicos se crearon en 2011. Este
patron se debid a la incipiente importancia de Twitter en un suceso extranjero: las
protestas en Egipto que desencadenaron en la caida del presidente Hosni Mubarak. Este
hecho, entre otros, le dieron a Twitter la importancia que tiene actualmente como medio
de comunicacién en todo el mundo (de Gracia, 2011). En Ecuador su popularidad naci6
en 2009 con las elecciones presidenciales y creci6 el 30 de septiembre de 2010, con el
intento de golpe de Estado a Rafael Correa. El 30S le dio importancia a Ecuador, al
convertirlo en el TT (Trending Topic) del momento (Rivera Costales, 2014).

Los lideres politicos con un mayor nimero de seguidores en 2014 son: Rafael
Correa (PAIS) lleva la delantera con 1.787.186 seguidores; Jaime Nebot (MCMG) le
sigue con 280.779, quien es ademas la cara mas visible de la oposicion en Ecuador.
Abdala Bucaram Pulley (F.E.) tiene 237.021; Abdald Bucaram (PRE) ex-presidente de
la Republica, quien escribe desde Panam4, donde se encuentra bajo la figura de asilo
politico tiene 149.563. Luego Maria Paula Romo (R25), 55.462; Martha Roldés (RED),
33.064; Lucio Gutiérrez (PSP), 25.416; César Montufar (CND), 24.236; César Monge
Ortega (CREO), 13.611; Mae Montafio (MUNO), 4.410; Luis Villacis (MPD), 2.176;
Humberto Mata (MFE), 698 y Fabian Solano Moreno (PS-FA) posee el tltimo lugar
con 151 followers.
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Tabla N° 2. Tabla sobre el crecimiento en Twitter de los lideres de los partidos politicos en Ecuador

Partido Politico Lider Politico Aio Numero total Numero
apertura de seguidores  total de
cuenta en personas a
Twitter las que sigue

MCMG: Movimiento Jaime Nebot Saadi 2009 280.779 2

Civico Madera De

Guerrero

MOVIMIENTO SUMA Mauricio Rodas 2011 153.996 195

AVANZA: Partido Ramiro Gonzalez 2011 90.992 290
Avanza

RED: Red Ktica y Martha Roldos 2010 33.064 815
Democracia

CND: Movimiento César Montufar 2009 24.236 234
Concertacion Nacional
Democratica

MUNO: Movimiento Una Mae Montaio 2011 4410 290
Nueva Opcion

MFE: Movimiento Fuerza Humberto Mata 2009 698 937
Ecuador

Movimiento Uniéon Washington Pesantez Sin fecha 53 37
Ecuatoriana
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ID: Izquierda Rodrigo Borja Cevallos Sin cuenta en Twitter.
Democratica

MIJS: Movimiento Carlos Gonzélez Sin cuenta en Twitter
Independiente Justo 'y

Solidario

MIL: Triunfo Mil Eduardo Macias Macias  Sin cuenta en Twitter
MITS: Movimiento de Diego Delgado Jara Sin cuenta en Twitter
Integracion y

Transformacion Social

MMIN: Movimiento Fredy Saldarriaga  Sin cuenta en Twitter
Municipalista e Corral

Integracionista

MNCS: Movimiento Alejandro Carrion  Sin cuenta en Twitter
Nacional Por La Pérez

Concertacion Social

MPC: Movimiento Poder Diego Borja Cornejo Sin cuenta en Twitter
Ciudadano

PK: Movimiento De Fanny Campos Sin cuenta en Twitter
Unidad Plurinacional

Pachakutik

PLE: Partido Libertad Cesar Augusto Alarcon Sin cuenta en Twitter

Costta
PRIAN: Partido Alvaro Noboa Sin cuenta en Twitter

Renovador Institucional
Accion Nacional

PSC: Partido  Social Pascual del Cioppo Sin cuenta en Twitter
Cristiano Aragundi

Fuente: Elaboracion propia a partir de http:/poderes.com.ec/2010/grafico-partidos-y-movimientos-

politicos-de-ecuador-en-la-web/ 'y  http://vototransparente.ec/elecciones-2014/conoce-tu-organizacion-
politica

El CNE (Consejo Nacional Electoral) reconoce la existencia de 22 partidos
politicos en 2013, de los cuales 11 poseen cuenta de Twitter, 3 s6lo poseen blogs, otros
3 -MITS: Movimiento de Integracion y Transformacion Social, MMIN: Movimiento
Municipalista e Integracionista y PLE: Partido Libertad- no poseen ninguna presencia
en la Red, y la del Partido Sociedad Patridtica (PSP) utiliza como oficial la cuenta de su
lider, Lucio Gutiérrez (@luciogutierrez3).

El partido politico ecuatoriano con mas seguidores es PAIS (88.247 followers),
seguido por CREO (23.159) -partido que lidera la oposicion al Régimen-, R25 (9.331)
también de oposicion, CND (1.001), MPD (846), PSC (595), PRIAN (545), PK (208),
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PS-FA (189), F.E. (43) y en ultimo lugar el partido MUE (20). Podemos apreciar
facilmente la diferencia abismal entre Alianza Pais y el resto de partidos, lo cual ademas
tiene relacion con los resultados demostrados en las urnas, y los altos indices de
popularidad que mantiene el presidente del Ecuador.

Un dato importante es la relacion entre el nimero de seguidores de una cuenta y
su éxito en las urnas. Alianza Pais tiene mas la mitad de escafios en la Asamblea
Nacional (92 de 137) y como referencia la presidente de la Asamblea Nacional,
Gabriela Rivadeneira (@GabrielaEsPais) -también parte del partido- tiene un total de
103.278 seguidores. Rafael Correa -1.787.186 followers- ha ganado la presidencia del
Ecuador en tres ocasiones seguidas y Jaime Nebot Saadi -280.779 seguidores- lleva
cuatro periodos siendo reelegido ininterrumpidamente como alcalde de Guayaquil.

El triunfo de Correa a la Presidencia con el 57% de los votos y el triunfo en las
listas de asambleistas con el 52% de los votos, que luego se transforma en el control del
76% de los escafios de la Asamblea por la aplicacion del método D’Hont, consolida la
hegemonia de Alianza Pais. Esta situacion puede reducir el papel de las redes sociales
como espacio de democratizacion de la politica y de incremento de la participacion y
mas bien proyectarlas como dispositivos de marketing electoral permanente (Saltos,
2013).

Tabla N° 3. Tabla sobre el crecimiento en Twitter de los partidos politicos en Ecuador

Partido Politico Ao de Aifio apertura Numero Numero
Fundacion cuenta en total de total de
Twitter seguidores cuentas a
las que
sigue
Alianza Pais: Patria Altiva I 19 de febrero de 17 de marzo de 88.247 238
Soberana. 2006 2011.
Avanza: Partido Avanza 2012 2012 51.362 296
CREO: Creando Oportunidades enero de 2012 2011 23.159 764
R25: Ruptura de los 25 2004 2010 9.782 3.815
Movimiento Suma 2011 2012 4.990 3.253
UP: Unidad Popular (nuevo 1978 2011 2.384 478
nombre de MPD)
CND: Movimiento Concertaciéon 2007 10 de agosto de 1.001 1.829
Nacional Democratica 2011
PSC: Partido Social Cristiano 1951 2011 595 54
PRIAN: Partido Renovador 2002 No tiene fecha 545 43

Institucional Accion Nacional
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F.E.: Fuerza.Ec 2014 No tiene fecha 536 843

PK: Movimiento De Unidad 1996 2013 223 144
Plurinacional Pachakutik

PS-FA: Partido Socialista De 1995 2011 196 523
Frente Amplio

Movimiento Unién Ecuatoriana 2000 2012 145 157
ID: Izquierda Democratica 1978 2012 20 75
MCMG: Movimiento Civico 2009 Sin cuenta de Twitter

Madera De Guerrero
MFE: Movimiento Fuerza Ecuador 1997 Sin cuenta de Twitter

MIJS: Movimiento Independiente Sin Datos, solo cuenta de Blogger
Justo y Solidario

MIL: Triunfo Mil Sin Datos, solo cuenta de Blogger

MITS: Movimiento De Integracion Sin ningln dato o cuenta. Ni siquiera informacion en el CNE.
y Transformacion Social

MMIN: Movimiento Municipalista Sin ningtn dato o cuenta. Ni siquiera informacién en el CNE
e Integracionista

MNCS: Movimiento Nacional Por 2011 Sin cuenta en Twitter
La Concertacion Social

MPC: Movimiento Poder 2006 Sin cuenta de Twitter

CIUDADANO

MUNO: Movimiento Una Nueva 1947 Sin cuenta de Twitter

Opcion

PRE: Partido Roldocista 1983 Sin cuenta de Twitter

Ecuatoriano

PLE: Partido Libertad Sin ningtn dato o cuenta. Ni siquiera informacion en el CNE.
PSP: Partido Sociedad Patriotica 2002 Sin cuenta de Twitter

RED: Red Etica y Democritica 2005 Sin cuenta de Twitter

Fuente: Elaboracion propia a partir de http:/poderes.com.ec/2010/grafico-partidos-y-movimientos-
politicos-de-ecuador-en-la-web/ 'y  http://vototransparente.ec/elecciones-2014/conoce-tu-organizacion-

politica

Acceso, activismo, coyuntura y olvido en la Red

Como se puede observar en el punto dos son pocos los partidos han sacado
provecho a una herramienta de comunicaciéon tan poderosa como Twitter. Segln
Freedom House en Ecuador (2014) existen cerca de dos millones y medio de cuentas.
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Sin embargo este nlimero no es exacto porque Twitter no hace publico el nimero oficial
de cuentas por pais, s6lo aproximaciones.

Segun el INEC en su censo del afio 2010, existen 14.483.499 habitantes en el
Ecuador (INEC, 2014). De acuerdo con las mediciones realizadas por el WIP— Ecuador
- CICOP, el porcentaje de usuarios de Internet en el pais pas6 de un 69,4% en el 2010 a
un 84,5% en el 2011 y se mantuvo en un 84,4% (Lopez, Callejo, Mendizabal & Cajiao,
2015). El incremento en los niveles de conexidon son elementos de fondo cuando se
intenta medir la influencia de Twitter.

Seglin las cifras del ministerio de Telecomunicaciones la penetracion de Internet
en Ecuador a en el 2011 fue del 36%, con 5.403.833 usuarios. En septiembre de 2012
fue de 54% con 8.176.240 usuarios, y en marzo de 2013 creci6 al 61% con 9.531.286
usuarios. De 2011 a 2013 hubo un crecimiento de 25% (Rivera et al., 2012).

Pero en contraposicion, el portal Freedom House
(https://freedomhouse.org/report/freedom-net/2014/ecuador) -una organizacion vigilante
de la libertad en el mundo- dice que la penetracion de Internet en Ecuador durante 2014
es del 40% de la poblacion, y sitia al pais en el puesto 37 de libertad en la Red. Esta
lista califica sobre de una escala de 100 puntos. Lo cual pone al pais en un nivel medio
de libertad, siendo 0 el mejor y 100 el peor.

Para conseguir esta cifra se miden otros tres parametros: 1. Obstaculos de acceso
—o capacidad del pais para conectarse a Internet. Este campo mejor6 un punto en
comparacion a 2013- (9/25, siendo 0 el mejor y 25 el peor), Limites de contenido —o
libertad de expresion en la Red. Si bien es cierto que la censura de la Ley de
Comunicacion estd llegando a la Red, el activismo dentro de ella es muy fuerte, por eso
se ha mantenido en esta cifra desde 2013- (11/35) y Violaciones a los derechos de los
usuarios -0 especificamente los ataques a periodistas, medios y opositores a través de
Internet. Esta calificaciéon empeord un punto en comparacion a 2013- (17/40) (Freedom
House, 2014).

Sin embargo, la capacidad de marcar tendencias de Twitter no ha aumentado
solo por su calidad de herramienta de comunicacioén sino por el mejoramiento de la
calidad de educacion, de vida y de acceso a la web del ecuatoriano, ademas del
descenso de los niveles de pobreza, desempleo y analfabetismo en todo el territorio
nacional en los ultimos cinco afios (Lopez, Callejo, Mendizabal & Cajiao, 2015).
Gabriela Coronel y Catalina Mier (2011) afirman que Twitter permite la
democratizacion de la comunicacion gracias a la oportunidad de participacion, acceso e
inmediatez en la recepcion y emision de informacion en 140 caracteres.

La importancia de Twitter estd basada en su fuerza organizacional y su
administraciéon de relaciones (Sungwook 2013). Las redes sociales son el lugar ideal
para expresarse ya que a diferencia de los medios de comunicacion tradicionales el
Consejo Nacional FElectoral (CNE) no ha impuesto regulaciones sobre ellas,
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exceptuando el Manual de convivencia en redes sociales, que contiene catorce
principios muy generales: respeto, amabilidad, cortesia, educacion, tolerancia y el uso
de lenguaje no soez, entre otros. Por lo tanto queda un espacio amplio para la utilizacion
de redes sociales en las campaifias electorales (Saltos, 2013).

Conclusiones

Ecuador es uno de los paises latinoamericanos con mayor penetracion de
Internet; gran parte de la poblacion tiene acceso. El mejoramiento de las condiciones de
vida y educacion en los ultimos diez afios ha influido en el uso de Redes Sociales y
Twitter se ha convertido en una de las redes sociales preferidas por los lideres politicos
en el pais.

La revuelta policial del 30 de septiembre de 2011, hizo visible el uso de Twitter
como medio de comunicacion. Lideres y movimientos politicos han aprovechado esta
herramienta para aumentar su cantidad de seguidores, usdndolo como una estrategia de
acercamiento al publico elector. En el escenario politico existen 27 partidos, pero solo
reconoce a 22 movimientos. Solo 11 partidos poseen cuentas de Twitter y su actividad
es irregular. Los partidos y lideres politicos en Ecuador que tienen un mayor nimero de
seguidores en Twitter son mas aceptados por el publico. El listado lo lideran Alianza
Pais, con actual presidente Rafael Correa, seguido del alcalde de Guayaquil Jaime
Nebot, quien lidera la oposicion al Gobierno y Abdala “Dalo” Bucaram Pulley, hijo del
expresidente Abdald Bucaram Ortiz y destacada figura de la politica ecuatoriana.
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