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Resumo

Nosso objetivo neste artigo foi analisar os efeitos de sentidos possiveis presentes no
discurso jornalistico sobre o discurso da industria da morte. Para tanto, empregamos como
teoria e método a Analise de Discurso francesa, na perspectiva de Michel de Pécheux,
analisando uma video-reportagem sobre a Funexpo, uma Feira de Negocios do setor
funerario. Chegamos aos seguintes achados: i) a industria da morte pde em
funcionamento a busca pela naturalizagdo do sentido da morte; ii) aquilo que ¢ interditado
enunciar sobre a morte, em sociedade, de modo geral, € permitido no ambiente restrito de
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condi¢des de produgdo do discurso da industria da morte, em que pese as contradigdes;
iii) o discurso jornalistico sobre a morte tramita num continuum entre respeito e
banalizagdo do discurso, porém admitindo o funcionamento da ironia e do humor; iv) a
enunciagdo sobre a vida, a alegria e o humor, no contexto de uma feira de negocios da
morte, revela que existem sentidos outros possiveis para a morte; e v) o sentido da morte
na sociedade capitalista pode passar por um processo de ressignificacdo; vi) o consumo,
o fetiche e a ostentagdo sdo efeitos possiveis de serem admitidos na industria da morte,
como novas formas de se fazer o mesmo.

Palavras-chave: Industria da morte; Analise de Discurso francesa; Discurso jornalistico.

Abstract

Our goal in this study was to analyze the effects of possible meanings present on the
journalistic discourse about the discourse of the death industry. Therefore, we use the
French Discourse Analysis, in a Michel Pécheux perspective, to examine a video report
about Funexpo, a business fair of the funeral industry. We come to the following findings:
i) the death industry pursue the naturalization of the meaning of death; ii) what is
forbidden spell of death in society, in general, is allowed in the restricted environment of
speech production conditions of the industry of death, despite the contradictions; iii) the
journalistic discourse about death involves a continuum between respect and trivialization
of speech, including even irony and humor; iv) the enunciation about life, joy and humor,
in the context of a death business fair reveals that there are other possible ways to face
death; and v) the meaning of death in capitalist society can undergo a reframing process;
vi) consumption, fetish and ostentation are possible effects of being admitted in the death
industry, as new ways of doing the same.

Keywords: Industry of death; French discourse analysis; Journalistic discourse.

Resumen

Nuestro objetivo en este articulo fue analizar los efectos de sentidos posibles presentes
en el discurso periodistico sobre el discurso de la industria de la muerte. Para este
propdsito empleamos como teoria y método el Andlisis del Discurso de vertiente francesa,
en la perspectiva de Michel de Pécheux, analizando un video-reportaje sobre la Funexpo,
una Feria de Negocios del sector funerario. Llegamos a las siguientes conclusiones: 1) la
industria de la muerte pone en funcionamiento la busqueda por la naturalizacion del
sentido de la muerte; ii) aquello que es prohibido enunciar sobre la muerte, en sociedad,
de modo general, es permitido en el ambiente restricto de condiciones de produccion del
discurso de la industria de la muerte, a pesar de las contradicciones; iii) el discurso
periodistico sobre la muerte tramita en un continuum entre respeto y banalizacion del
discurso, aunque admitiendo el funcionamiento de la ironia y del humor, iv) la
enunciacion sobre la vida, la alegria y el humor, en el contexto de una feria de negocios
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de la muerte, revela que existen otros sentidos posibles para la muerte; y v) el sentido de
la muerte en la sociedad capitalista puede pasar por un proceso de resignificacion; vi) el
consumo, el fetiche y la ostentacion son efectos posibles de ser admitidos en la industria
de la muerte, como nuevas formas de hacer lo mismo.

Palabras clave: Industria de la muerte; Analisis de Discurso francés; Discurso
periodistico.

Introducao

Partindo do interesse de pesquisa sobre o cotidiano, observamos a morte como
um evento marcadamente cotidiano. Carregada de sentidos opacos, num continuum entre
o respeito e a ironia, o assunto da morte torna-se a cada dia mais incorporado as rotinas
das pessoas. Desde os noticiarios aos programas de humor que ironizam sobre a morte,
chegando as campanhas publicitarias que dispde desde promogodes até planos de
fidelizagdo de clientes, vemos que o discurso sobre a morte assume novas significagoes,
considerando as mudancas nas condi¢des de produgdo.

Essa mudanca so6cio-histérica atingiu o consumidor, que, por suas praticas e
consumo, (re) significa a morte na sociedade capitalista contemporanea. Dada o novo
contexto, a morte se assumiram novos sentidos: na intersec¢do entre falta de tempo e
tecnologia, ja existem veldrios virtuais; sdo uma realidade os funerais de animais de
estimacdo, com direito a cremacgdo; celebridades ostentam velérios luxuosos. Tal
espetacularizacdo da morte movimenta essa industria miliondria, por exemplo, pela venda
de suvenires, como no caso de personalidades famosas falecidas como a Princesa Diana
e Elvis Presley; em plena atividade, a Elvis Presley Enterprise tem lucros anuais
estimados em US$ 75 milhdes (Machado, 1998).

No Brasil, estime-se que setor funerario movimente cerca de R$ 1,5 bilhdo por
ano, conforme dados da ABRASIF - Associa¢do Brasileira das Empresas do Setor de
Informagdes Funerarias (Folha de Londrina, 2014). De fato, nos parece que a o setor
funerario se consolidou como um legitimo business! Existem feiras para fomentar o setor,
faz-se propaganda sobre planos funerais, fala-se em fidelizag@o de clientes. Mas o que ¢
a induastria da morte? Na perspectiva da Carrieri (2014), a morte configura-se numa
industria, pois ao seu redor forma-se uma rede de um grande e atrativo negdcio. Em outras
palavras, o autor defende que estaria ocorrendo uma mercantilizagdo da vida organizada
dos homens em relacdo aos proprios homens, incluindo a mercantilizagao no final da vida.

Neste contexto, tanto a pratica, quanto o consumo e o discurso sobre a morte se
ressignificaram, tal como a forma de se comunicar sobre o assunto. A partir da perspectiva
ocidental, enquanto, para alguns, a morte pode representar assunto interditado, que

Varia Vol. 21,3 98  Julio-septiembre 2017 ISSN: 1605-4806  pp. 500-528 502



RAZON'Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamérica Especializada en Comunicacion
http://revistas.comunicacionudlh.edu.ec/index.php/ryp

demanda respeito, para outros, trata-se de matéria-prima para a ironia. Um exemplo sdo
os programas humoristicos e seriados de TV, que retratam a morte de forma branda,
porém irdnica. Mesmo podendo o bizarro e o grotesco agirem neste contexto, Brait (2008)
chama a atencdo para a possibilidade da ironia como humor.

O mesmo ocorre com determinados discursos jornalisticos sobre a morte. Para
Hutcheon (2000, p. 28), “a ironia, entdo, significara coisas diferentes para diferentes
jogadores”, pois a ironia acontece, ¢ depende muito da perspectiva irOnica da parte de
quem observa. No entanto, Brait (2008, p. 47) salienta que a ironia pode se manifestar
por uma “conjun¢do de campos discursivos independentes, articulados para a produgdo
de uma configuracdo ludica, de um efeito de sentido humoristico”. A pesquisadora
considera que, nas primeiras paginas dos jornais brasileiros, existe uma tradi¢do de
apresentar acontecimentos pautados na ambiguidade.

Apesar desta incorporagdo da morte as rotinas didrias ela ¢ carregada de sentidos
indescobertos. Parece existir uma fronteira entre o fisioldgico e o espiritual, entre o fisico
e o metafisico, que transcende esta aceitagdo da morte — para alguns - como algo natural.
A morte ¢ um fendomeno socio-historico, a morte € cotidiana. Nesta fronteira, o limite
entre a banalizacdo do ordindrio e a naturalizagdo incorporada ao cotidiano s3o ténues.
Carregado de interdigdes e contradi¢des, silenciamentos € apagamentos, o assunto morte
¢ estigmatizado como tabu (no) social, mesmo considerando as novas formas de discurso.

Apresentamos como objeto de pesquisa deste artigo o discurso jornalistico sobre
o discurso da industria da morte. O material de andlise trata-se de um video jornalistico
em circulagdo na internet sob o titulo “Industria funeraria vende caixdo ecoldgico e
limusine-rabecdo e luta contra preconceitos”. Publicada no caderno Cotidiano, do UOL,
aborda a industria da morte A partir do contexto de feira de negdcios sobre a morte, 4
Funexpo.

A Funexpo é uma feira bienal de negocios que apresenta as novidades da Industria
da morte. Trata-se de um evento internacional, que ¢ uma mostra de produtos, servicos e
técnicas do setor funerario. A edicao de 2014 ocorreu entre os dias 20 e 22 de novembro,
em Lyon, Franga. O evento reuniu mais de 5.000 pessoas em Lyon, com cerca de 200
expositores, sendo considerado, do ponto de vista dos organizadores, um grande sucesso
baseado na inovagdo e internacionalizagdo do setor. Em 2016, o sucesso do evento se
repetiu (Funexpo-expo, 2017).

Em sua edi¢do brasileira, a Funexpo — Feira internacional de produtos, servicos e
equipamentos para o setor funerario e de cemitérios teve inicio em 1996. A 10? edi¢ao da
versdo brasileira do evento ocorreu em 2013. Foram mais de 70 expositores, que
receberam cinco mil visitantes, que fizeram negocios no montante de R$ 25 milhdes. As
inovagdes do setor chamaram atencdo: urnas de novos estilos, carros transformados,
crematorios de tecnologia importada, maquiagem, seguros, sistemas de informatica,
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laboratérios de tanatopraxia e terceirizagdo de preparagdo de corpos e traslados
(Inmemorian, 2015).

A discussdo sobre a morte e a teia de relagdes que a envolve, tendo como
referéncias a perspectiva da organizacgdo, trata-se de algo pouco explorado neste campo.
Nos estudos organizacionais, sobretudo no que tange aos temas correlatos ao cotidiano,
ao simbolismo, bem como as novas abordagens das ciéncias sociais aplicadas, temas
inovadores sdo bem recebidos. Neste sentido, assuntos e temas que fujam do lugar
comum, do mainstream, das pesquisas tipicamente positivistas e quantitativas, que
abordem novas perspectivas ganham espago nesta arena. Desta forma, a questdo de
analise que formulamos interroga: Que efeitos de sentidos sdo produzidos no discurso
Jjornalistico acerca do discurso da morte pela industria da morte?

Assim, o objetivo geral deste estudo ¢ analisar os efeitos de sentidos possiveis no
discurso jornalistico sobre o discurso da industria da morte, pelo referencial teérico e
metodoldgico da Analise de Discurso, francesa, em Michel Pécheux. Como objetivos
especificos, buscamos: i) Levantar sentidos para a morte na sociedade ocidental
capitalista; ii) compreender a relagdo morte-mercado na teoria organizacional; iii)
observar os discursos que se pdem em funcionamento acerca da morte no e pelo discurso
jornalistico.

A analise de discurso francesa segundo Michel de Pécheux

Neste artigo, interessamo-nos pela perspectiva pecheutiana do discurso, a Anélise
de discurso francesa, como argumentam Indurski e Ferreira (2007), que tem em Michel
de Pécheux, nos anos 1960, seu principal articulador. Segundo Orlandi (2012), nesta
época, Pécheux constitui a Andlise de Discurso em um tripé de dominios disciplinares: a
Linguistica, o Marxismo e a Psicanalise. Pécheux (2009) afirma que o discurso ¢ efeito
de sentidos que se d4 numa relacdo entre sujeitos, que nao controlam totalmente estes
sentidos, porque, na condicdo de sujeitos de/da linguagem, estdo submetidos a
determinagdes socio-historicas e ideologicas.

Contrariando o principio adamico, as palavras do nosso cotidiano chegam a nos
carregadas de sentidos, um ja dito, do qual desconhecemos a constituicdo, mas, no
entanto, significam em nds e para noés. A explicagdo de Grigoletto (2005, p. 62), esclarece
que “o ideoldgico e o inconsciente, a partir de Pécheux, ndo podem mais ser pensados
como elementos ‘residuais’ da linguagem, mas como elementos constitutivos de todo e
qualquer discurso e, consequentemente, de todo e qualquer sujeito”. Considerando que o
discurso ¢ situado historicamente, Orlandi (2006, p. 14-18), defende que, nele, “temos o
social e o historico indissociados” ja que “entre o possivel e o historicamente determinado
¢ que trabalha a analise de discurso”.
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As condigdes de producao compreendem os sujeitos e a situagdo. O sujeito de que
se fala “ndo ¢ o sujeito empirico, mas a posi¢ao sujeito projetada no discurso”. Assim,
ndo € o sujeito fisico, o sujeito empirico que funciona no discurso, mas sim a posi¢cao
sujeito discursiva. Quanto a situacdo, esta pode compreender tanto o contexto imediato,
circunstancias da enunciagdo, ou o contexto ampliado, compreendendo o contexto socio-
historico e ideoldgico (Orlandi, 2006, p. 15).

A enunciagdo estd inserida num contexto social, historico e ideoldgico, sendo
regulada pela memoria discursiva. Neste jogo, as chamadas formagdes imaginarias regem
o discurso: a imagem que o sujeito faz dele, de seu interlocutor, e do objeto de discurso,
bem como a imagem que o interlocutor faz dele proprio, de quem lhe fala e do objeto
discursivo (Orlandi, 2006, p. 15).

As relagdes de forga indicam as posi¢des que os sujeitos ocupam como nao
neutras, sendo carregadas de poder, o que constitui as relagdes de forga. Analisar o lugar
social, o lugar de que se fala, talvez demarcado por um posto ou cargo, bem como por
uma posic¢do institucional, sdo questdes fundantes do processo de andlise de discurso.
Nesta arena do discurso, “segundo as relagdes de forga, o lugar social do qual falamos
marca o discurso com a for¢a da locugdo que este lugar representa” (Orlandi, 2006, p.
16).

Um conjunto de formagdes discursivas constitui o chamado interdiscurso, afetado
pelo complexo de formagdes ideologicas, que determina a formagdo discursiva. O
interdiscurso se refere a todo dizer ja dito, € o saber, a memoria discursiva, pois “para que
uma palavra tenha sentido ¢ preciso que ela ja faca sentido”, pois, por meio do efeito do
pré-construido, derivado do interdiscurso, € que se “faz com que ao dizer ja haja um efeito
de ja dito sustentando todo o dizer” (Orlandi, 2006, p. 18).

Para Orlandi (2012), ao pensarmos a linguagem de forma discursiva, todo
discurso se faz na tensdo entre o mesmo e o diferente, sendo que ¢ dificil demarcar tais
fronteiras. Deriva dai considerarmos que o funcionamento da linguagem se fundamenta
na tensdo entre processos parafrasticos e processos polissémicos, dois importantes
elementos da Andlise de Discurso. Enquanto a parafrase, segundo a autora, representa o
retorno aos mesmos espagos do dizer, produzindo distintas apresentacdes de um mesmo
dizer sedimentado, assentada no campo da estabilizacdo, na polissemia, jogamos com o
deslocamento, com o equivoco, rompendo com os processos de significagdo. Assim,
paréfrase e polissemia configuram essa constante tensdo entre o mesmo e o diferente.

E nessa e por essa perspectiva tedrica e metodologica da Analise de Discurso, que
buscamos, portanto, delinear nosso percurso analitico acerca do discurso jornalistico
sobre o discurso da industria da morte.
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Percurso Metodologico

Empregamos a Analise de Discurso francesa, de Michel de Pécheux (2009), em
nosso percurso de andlise, como entremeio teoria e método. O material que analisamos,
trata-se de um video jornalistico em circulagdo na pagina de Cotidiano do site UOL, de
09/09/2009, sob o titulo “Industria funeraria vende caixao ecoldgico e limusine-rabecao
e luta contra preconceitos”, assinada por Rodrigo Bertolotto, da redacdo do UOL noticias
de Santos-SP, onde ocorreu a Funexpo.

O material de andlise tem como caracteristica uma forma peculiar de se enunciar
sobre a morte, sustentada num expediente irénico e bem-humorado de se comunicar sobre
o setor funerdrio, tratando de forma mais suave um tema delicado. Tal perspectiva branda
de se comunicar sobre a morte também pode ser notada em programas de humor
contemporaneos bem como nas campanhas publicitarias das empresas do setor funerario,
que além do componente satirico recorrem ao duplo sentido. Consideramos, neste
sentido, a perspectiva de Brait (2008), que fala sobre a possibilidade da ironia como
humor, bem como destaca a presenga da ambiguidade nas capas de jornais brasileiros.

O corpus de andlise, resultante de um trabalho analitico-discursivo do material
de andlise, por meio de recortes de frames, foi sendo estruturado por meio de marcas
linguistico-discursivas e dos incodmodos observados na andlise preliminar. O movimento
pendular de ir e vir a teoria (Petri, 2013) passa pelas bases na Analise de Discurso francesa
pecheutiana.

Definicao e analise do corpus frame a frame

Nesta secdo, estruturamos a andlise em cinco perspectivas, organizando as
enunciagdes verbais e as imagens, bem como o lugar social, os sujeitos e a situagdo,
considerando as condi¢des de producdo do material. Desta forma, os principais
incomodos observados nesta andlise, que nortearam a sele¢ao dos recortes e delineacao
do corpus de andlise, referem-se aos seguintes aspectos: i) as fronteiras entre o irdnico e
o ludico permeando a relagdo entre naturalizacio e banalizac¢do do discurso sobre a morte;
ii) a associacdo da morte a termos tipicos do mundo dos negbcios e a relacdo entre a
Funexpo e outras feiras de negocio; iii) o constante jogo entre as palavras morte e vida;
iv) as permissoes e interdigcdes entre a celebragdo do funeral e outras celebragdes; v) entre
o funcional e o supérfluo no consumo de produtos e servicos da morte.

Notamos, no material de andlise, diversos sujeitos enunciando de diferentes
lugares sociais, que abordam o assunto da morte num ambiente propicio a producao de
discursos interessantes sobre a morte. Enunciam sobre os sentidos da morte, num
ambiente de feira de negocios, em que se pdoem em funcionamento a perspectiva
capitalista. O lugar social de que os sujeitos dizem tanto pode os habilitar a enunciar,
como pode ser fator de interdi¢do, silenciamentos ou apagamentos de sentidos.
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As fronteiras entre o ironico e o lidico permeando a relacido entre
naturalizacao e banalizaciao do discurso sobre a morte

A forma satirica e irnica com que se conduz a reportagem se exemplifica pelas
simulagdes de choros, o féretro vertical para visitantes tirarem fotos, o test drive de
rabecdo, a limusine-rabecao que parece boate e a maquiagem para defuntos que ndo
podem parecer que estdo indo para uma festa. Na figura 1, vendedores choram sobre o
simulacro de um morto.

Figura 1 — Vendedores choram sobro o simulacro de um morto

Por um lado, a simulagdo do choro em um veldrio incomoda, pois ironiza a
questdo da morte, sobretudo quando consideramos a memoria discursiva, daquilo que ¢
naturalizado na sociedade brasileira sobre o luto e o respeito em relacdo a morte. Sob
outra perspectiva, a ideia pode ser de tratar com naturalidade o tema, desmitificando a
morte como algo sombrio e triste, incorporando ao cotidiano um tema ainda por alguns
interditado, mas de forma leve, suave, engracada. Parafrasticamente, felicidade e sorriso
sdo deslizamentos antonimos de tristeza ¢ carrancas. Polissemicamente, a morte assume
diversos outros sentidos, ja que, desta forma, fica mais suave a incorporagdo de novos
sentidos da morte ao cotidiano.

O bizarro e o grotesco, associados a banaliza¢ao do ordinario, representam a cena
apresentada, reforcada pelas inser¢des do reporter ao longo do video. No entanto, talvez
essa banalizag¢do do ordinério esteja justamente possibilitada pela situacdo inusitada que
¢ a feira do setor funerdrio. Dai os objetos ali presentes, e a possibilidade que eles
permitem, seja e funcione, no campo do simbolico, como uma experiéncia até ludica. Nao
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que o sentido da morte se altere para toda a sociedade, mas apenas a relagdo com ela
naquele momento, frente aquela situacdo nova, que afeta o sujeito, também, pelo ludico,
gerando essa contradi¢ao. Tanto Foucault (1969) quanto Pécheux (1990) acreditam que,
além da contradi¢do ser um principio constitutivo de toda Formagdo Discursiva,
representam a propria lei da existéncia do discurso. Por sua vez, Courtine (1981), pensa
que toda formacao discursiva deve ser pensada com uma reconfiguragdo incessante, ja
que seus limites se deslocam em razao das posi¢des ideologicas que representa no interior
deu uma conjuntura determinada.

Na figura 2, uma mulher sorri ao cogitar a possibilidade de fazer o “fest drive” no
rabecao.

Figura 2 — Mulher sorrindo e posando para foto ao lado do rabecéo

A A AT

Nesta cena, uma participante da Funexpo sorri enquanto posa para fotos no
moderno carro funerario. Reproduzimos, aqui, sua fala, posando ao lado do rabecdo
luxuoso:

Reporter: Qual a graga de aparecer num rabecao?

Mulher: E tudo de bom! E tudo de bom, vocés nio fazem ideia!

Reporter: D4 vontade de fazer um test drive ai no rabecao?

Mulher: Com certeza, ainda mais com este conforto aqui, imagina, ¢ muito bom!

O emprego de termos associados a aspectos tidos como positivos cotidianamente
numa matéria sobre a morte chama atencao. Como exemplo, citamos a regularidade com
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que a palavra “bom” aparece associada aos sorrisos. A contradi¢do entre o imaginario
social que funciona no ja dito sobre o sentido negativo que a morte sempre remeteu, sendo
até interditada em muitos momentos, em contraste com a naturalizacdo com que se trata
o assunto, (re) significa, diferentemente, a morte na sociedade contemporanea, a0 menos
para aqueles que, como no caso apresentado, por possuirem vinculo com o ramo,
incorporam as suas praticas cotidianas a morte como mobilizadora de objetos de consumo
com sentidos outros. Dai que o termo bom assume sentidos polissémicos, pois pode ser
bom porque a pessoa lida de forma tranquila com a morte, ou bom por representar lucros
aos empresarios do setor. Mais uma vez opera o contraditorio.

Quando a entrevistada responde que “vocés ndo fazem ideia” sobre o quanto ¢
bom posar ao lado do rabecdo luxuoso, a distingdo entre o contexto restrito € o contexto
ampliado de enunciacdo do discurso se percebe. Aos que fazem parte do circulo
naturalizado com a morte, ¢ comum lidar com o tema da morte, mesmo que com ironia;
ao que esta fora deste ambiente, o assunto ¢ interditado, a0 menos se associado a este
componente satirico. A partir da figura 3, do estilizado carro funerdrio equipado com
luzes azuis de led, emerge um discurso que estabelece a relagdo do ladico com a morte.

Figura 3 — rabecdes com luzes azuis de /ed

Quanto ao uso de artificios discursivos satiricos e irdnicos de expressdes que
brinquem com o assunto da morte, o dpice se observa na reprodugdo do trecho abaixo:
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Reporter: O que ¢ esta limusine funeraria? T4 parecendo até uma boate daqui de

fora!

Dedé Amor: Essas luzes [estdo]... simbolizando o céu, sdo azuis, ndo sdo uma
boate assim como vocé falou, mas sdo pra amenizar a dor da familia, num velério, uma
hora tao dificil.

Marca-se, neste momento, a tonica do discurso jornalistico ao longo da
reportagem, pautado na ironia e na satira: “ta parecendo uma boate”. Desviando-se da
intencionalidade e inferéncia, onde ndo queremos buscar o que se pretendia dizer e sim o
discurso em si, observa-se que a forma como se apresenta o discurso pode, sob uma
perspectiva, significar a banaliza¢do do ordinario, por tratar de forma corriqueira um tema
delicado como a morte, sendo que, sob outra perspectiva, pode significar uma estratégia
de comunicagdo, adotada também por programas humoristicos e estratégias de marketing
adotadas pelas empresas do setor funerario, que tratam um assunto delicado, dificil de ser
abordado, de forma sutil e suave, ou seja, outras formas de dizer o mesmo em diferentes
ambientes. A questdo que ndo se pdde concluir, o que seria capital para esta analise, se
refere, a saber, se a video-reportagem trata-se ou ndo de produto encomendado pelos
organizadores da Funexpo, como o sentido de divulga¢do do evento, nos parecendo, no
entanto, de ordem institucional.

A associacdo da morte a termos tipicos do mundo dos negdcios e a
relaciio entre a Funexpo e outras feiras de negocio.

Quanto ao emprego de termos tipicos do mundo dos negocios, destacam-se as
expressoes industria funerdria, potencial de mercado, surpreende, inovagdo e
sustentabilidade, estampa jeans, lampadas de led, caixdo biodegradavel, stands, feira,
setor, exposicdo, visitantes, clientes, produtos exibidos, novidade, servicos, linhas
completas, empresarios do setor e negocio. Neste sentido, a relagdo entre a Funexpo a
outras feiras de negdcios convencionais chama aten¢ao.

Neste caso, interessa o discurso sobre a morte no que se refere a
naturalizagdo/incorporagdo pela industria da morte, desta como um produto/servigo igual
aos demais, que faz parte de um setor econémico e participa de um ambiente de negocios,
bem como a assimilagdo deste discurso pelos discursos dos jornalistas e dos
consumidores/clientes. Logo no titulo da reportagem, fala-se sobre essa luta contra os
preconceitos quanto ao setor. Neste sentido, a organiza¢do de uma feira de negdcios
sinaliza com essa incorporagdo ao cotidiano de um tema ainda carregado de preconceitos.

Observamos a regularidade de parafrases de sindnimos, identificando sindonimos
que relacionam direta ou indiretamente a morte ao business. Explicitos: Industria,
surpreende, stands, feira, setor, visitantes, exposicdo, clientes, produtos, exibidos,
modelos, novidade, test drive, empresario, potencial (de mercado), e negocio. Implicitos:
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Segmentagdo/nicho de mercado, inovacdo, espionagem industrial, benchmarking,
distin¢do, responsabilidade socioambiental.

Dito de outra forma, a indtstria da morte, manifestada em outros espagos de dizer,
retorna ao lugar inicial, sendo um novo que ndo deixou de ser velho, ja que o capital
reinventa a exploragdo dos meios de produgdo, para além do produto que explora. Mesmo
de forma passiva, o consumidor morto consome.

Similar a feiras tradicionais, os visitantes nao perdem as inovagdes do setor. Busca
por inovacao ¢ uma realidade observada, ja que existe uma naturalizagdo incorporada as
praticas cotidianas destes sujeitos, daquilo que ¢ exotico ao olhar externo, mas usual e
corriqueiro aos que lidam diariamente com a morte. O estranhamento causado por termos
como bienal da morte, industria da morte, a quem ¢ sujeito externo, ¢ naturalizado aos
participantes de uma feira de negdcios sobre a morte. Acompanhemos a expressao de um
visitante alagoano dono de funeréria:

Tenho uma funeraria em Alagoas e t6 vendo os modelos para jogar 14 também.

No termo “jogar”, a naturalizagdo ¢ tdo incorporada que soa estranhamente,
chegando a significar displicéncia com um tema tdo delicado. Dai vem a questdo: trata-
se de uma naturalizagdo e incorporagao da morte as rotinas cotidianas ou uma banalizacao
do ordinario? A criticidade daquele que julga uma banalizag¢io do ordinério, o tratamento
da morte desta forma ¢ justamente explicada pela ndo naturalizagdo das pessoas fora deste
ambiente com o tema da morte. A ndo naturalizagdo do que se encontra alheio ao processo
¢ similar quando consideramos a incorporacdo as praticas da Funexpo, em
funcionamentos proprios das feiras de negocio convencionais. Na figura 4, Hostess
promovem carros funerarios luxuosos.
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Figura 4 — Hostess promovendo a feira

Como ocorre nas feiras convencionais, na Funexpo os stands apresentam a
presenga de hostess fazendo a promog¢ao dos produtos. Tal expediente remete a outros
dizeres enunciados anteriormente, a outros discursos ja ditos sobre o tema, chegando, por
exemplo, as modelos dos saldes dos automodveis e outras feiras de negdcios. Neste
sentido, se sob uma perspectiva tal pratica ¢ passivel de ser concebida como banalizacao
do ordindrio, ja que associa a exposicao da beleza feminina a produtos e servicos ligados
a morte, por outro demonstra o preconceito quanto a tratar-se a industria da morte como
um setor convencional. Mas por que nao? Por que para vender carros e materiais de
construcdo se naturaliza o emprego de praticas convencionais e para vender caixdes e
demais produtos e servigos funerarios se interdita?

A naturalizagdo incorporada ao cotidiano da feira de negocios € refletida nas agdes
de marketing da industria da morte. Neste espaco, talvez heterotdpico, como discute
Foucault (2013), o que € contradigdo e interdi¢ao em outros espagos, bem com aquilo que
¢ silenciado e apagado, aqui recria sentidos e se ressignifica, se permite e se deixa vir a
tona, fazendo sentido para os consumidores deste espaco e sendo estranhado por olhares
externos a este processo. Tal perspectiva ndo exclui a contradi¢do, inerente as pessoas
quanto ao tema da morte, sobretudo quando fazem uso do recurso da satira, mas indica
que aqui se permitem certas praticas proprias a este ambiente, que seriam interditadas ou
recriminadas em espagos outros.

Na figura 5, caixdes giram sobre plataformas.
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Figura 5 — Caixdes girando sobre plataformas mdveis

Na cena, caixdes expostos sdo fixados em eixos giratorios, fazendo movimentos
rotatdrios em um dos stands da feira. A apresentacdo do produto € tipica de produtos
expostos em feiras convencionais ou em lojas de varejo, diferente das tradicionais
funerarias, que deixavam os produtos encostados na parede. Este fato representa um
deslocamento polissémico no sentido do discurso funerario sobre a morte, na medida em
que inovam suas estratégias, sem considerar intencionalidade, ao dar um novo sentido a
morte, tratando-a como um evento “natural” e cotidiano, afastando-se da perspectiva
sombria que ronda o assunto morte.

Lustrosos, como os carros de “saldes de automoveis”, os produtos buscam atrair
os olhares dos visitantes; O agora exposto assume outro sentido para o produto antes
escondido. Enquanto a imagem ¢ mostrada, o repodrter fala que “A industria funeraria
surpreende ndo s6 com a decoragao dos caixdes [...]”. O uso da expressao “surpreender”
¢ um jargdo tipico empregado por executivos, que, na venda de seus produtos e servicos,
buscam inovar, para atrair, reter ¢ manter clientes. Mesmo nao considerando inten¢ao
estratégica, observa-se uma dindmica discursiva que se desloca, assume outros
significados, representada pela forma de condugao da reportagem, a selecao dos sujeitos
e dos lugares de que falam.
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Figura 6 — Quitutes servidos com caixdes ao fundo

Nesta cena representada pela figura 6, chama atencdo os quitutes servidos aos
participantes da Funexpo, sem deixar de notar os caixdes ao fundo. A cena remete a
memoria discursiva quanto ao que seja adequado ou ndo em funerais, embora eles ndo
estejam em um funeral. Apesar dos caixdes ao fundo, a agdo que produzem ¢é permitida
em feiras de negodcios convencionais, naturalizada e incorporada a agdes tipicas de
frequentantes em eventos desta natureza, materializa na ideia do coffee break. Por tratar-
se de um evento desta natureza, essa pratica se naturaliza.

Analisando a relagdo morte-mercado, quanto a questdo da alimentagdo, ¢ comum
em capelas mortuarias serem oferecidos pacotes de produtos e servigos, desde
alimentacdo a hotelaria. Assim, o discurso jornalistico assimila como naturalizada a
relacdo morte e feira de negdcios. Do lugar social de dirigente da entidade de classe que
representa os donos de funerarios, Lourival Panhozi fala sobre a concep¢do do negdcio
funerario como outro qualquer, porém com peculiaridades, conforme figura 7.
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Figura 7 — Lourival Panhozi, presidente de Abredif

Considerando o lugar de que se enuncia, a reportagem traz a fala de um
representante institucional da industria da morte. Como no titulo, que mistura o business
e a ironia, mas culminando com a preocupag¢do em quebrar preconceitos em relagdo a
morte, que pode, de alguma forma, prejudicar os negocios da industria da morte, a matéria
também se finaliza no tom que se percebe ao longo do video, desmistificar a morte e
naturaliza-la, porém respeitando suas peculiaridades. Reproduzimos um trecho:

Lourival Panhozi: “¢ um negdécio como outro qualquer, mas com uma simbologia
muito forte, porque ndés mexemos com sentimento, mexemos com as pessoas num
momento muito delicado [...]”.

Do lugar institucional de que fala, presidente de associacdo dos empresarios do
setor funerario, o sujeito admite e reforca o sentido da atividade como business, um
negocio como outro qualquer. Essa expressdo negdcio como outro qualquer significa a
banalizagdo do ordinario, como tentativa de naturalizacdo da morte, na relagdo com a qual
os produtos e servigos que a envolvem sdo tratados da mesma forma que outros bens de
consumo. Envolve-se toda essa simbologia ao negbcio, que figura como um negocio
distinto dos demais, com especificidades que s6 se encontram neste ramo. De fato, ¢ um
negocio como outro qualquer, s6 que com peculiaridades que o tornam Unico.

O constante jogo entre as palavras morte e vida

O uso de trocadilhos entre morte e vida representa um jogo de palavras marcante
no funcionamento discursivo da reportagem, desencadeando efeitos de sentido que
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buscamos explorar neste artigo. Na figura 8, uma visitante posa para fotografia no féretro
vertical.

Figura 8 — Mulher posa para fotografia no féretro vertical

Repoérter: Um dos stands da feira do setor, montada em Santos, ofereceu até um
féretro vertical para que os visitantes posem dentro dele.

Mulher: H4, ha, ha: energia negativa nada é vida!

R: Vocé escolheria esse para o seu funeral?

Mulher: Nao! Eu queria flores, rosa, uma flor mais nobre, essa flor ndo tem vida,
td morta! (se referindo a flor do caixao)

2% ¢¢

A contradi¢do entre os elementos “vida e morte”, “alegria e tristeza” e “energia
negativa e energia positiva” sdo destacadas. Pela parafrase, por anténimos, um
deslizamento da expressao:

(risos): energia negativa nada ¢ vida!
(choro): energia positiva nada ¢ morte!

Pela polissemia, o discurso apresentado remete a varios sentidos sobre a morte: a
ideia de que ndo existe sentimento Unico, imperativo, uma relacao direta entre morte,
energia negativa e choro, ja que a morte pode assumir, para determinados sujeitos em
nossa sociedade, efeitos de sentido outros, como por exemplo, vida, energia positiva e
risos.
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Uma empresaria do setor de necromaquiagem da dicas sobre uma maquiagem
postuma adequada. Sua fala chama atengao:

Empresaria: a intencdo ¢ de ndo deixar a pessoa palida, mas sim, de deixar a
pessoa que esta indo com uma aparéncia bem suave.

Reporter: Se botar muito blush vai parecer que ta viva.

Empresaria: Isso, vai parecer que ta muito viva, vai parecer que ta em uma festa,
e nao ¢ esta a intengdo [...] o clean.

A aparéncia bem suave remete a imagem de conforto aos que ficam, da certeza de
paz, de serenidade de salvagdo, das luzes azuis simbolizando o céu, como no da limusine
com lampadas de led azuis. O emprego das expressdes viva e muito viva, e festa, fazem
referéncia ao sentido positivo, feliz, alegre, com que a morte ¢ apresentada. A ironia e
satira observadas em trechos anteriores, regidas pelo reporter, se repetem na brincadeira
da necromaquiagem com muito blush, com a expressdo “muito viva” e o “parecer que ta
em uma festa”.

A maquiagem assume um sentido polissémico quando abordada como
necromaquiagem, pois desliza de sentidos, assumindo sentidos outros, ndo admitidos em
outros tempos como possivel de ser tido:

Funeral> defunto palido> clean> aparéncia bem suave> muito blush>parecer que
t4 viva>muito viva> parecer que esta em uma festa!

Reproduzindo a fala de Vicente Muniz, diretor da Ecoime, que vende caixdes
sustentaveis, fazemos um exercicio parafrastico, uma tentativa de deslizamento:

A tltima coisa que vocé pode fazer na sua vida, pelo menos responsavel: tenha
um enterro ecoldgico!

A tltima coisa que vocé pode fazer na sua morte, pelo menos responsavel: tenha
um enterro ecoldgico!

O emprego de sentidos semanticamente opostos, mas intercambiavelmente
usados, “vida e morte”, aparecem mais de uma vez, conduzindo a um discurso que retorna
ao lugar inicial, ndo criando algo novo. A substituicdo dos termos Morte e vida ndo
mudam o sentido do discurso.

Permissoes e interdicoes entre a celebracio do funeral e outras
celebracoes

Por que a celebragdo de outros ritos, como o casamento, o batismo, o baile de
debutantes, permite extrapolagdes e exageros, tanto no que se refere aos gastos quanto a
ostentagdo e o luxo? Do lugar social de representante institucional dos empresarios do
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setor funerario, Lourival Panhozi, um dos fundadores da Funexpo, fala sobre a relacao
entre a cerimonia do funeral e outros tipos de cerimonia. Reproduzimos um trecho:

Lourival Panhozi: “[...] O cerimonial ¢ importante, ¢ um momento marcante. Na
vida ndés temos nascimento, batizado, aniversario, casamento, sdo cerimdnias que
marcam, ¢ a_cerimdnia de despedida marca tanto ou mais, entdo ela ndo pode ser
desprezada e nem negligenciada”.

A perspectiva apresentada nesta enunciacdo resgata o questionamento sobre as
razdes que justificam ou permitam que outras celebragdes possam ser fruto de
esbanjamentos e exageros, como bailes de debutantes e casamentos, € por que para
celebracdes de funerais isso ndo seria aceito como possivel, exceto para a industria da
morte. Na posi¢do de quem fala como representante dos empresarios do setor, além de
defender seu negdcio, o discurso de naturalizagio da morte e das celebragdes
diferenciadas ao nosso cotidiano visa a quebrar ou, ao menos, desestabilizar as imagens
pré-concebidas sobre a morte € o0 que se associa a ela. A recente mudancga dos locais de
velorio, das residéncias para as capelas mortuarias ¢ um sinal desta mudancga de
significacdo do consumidor em relagdo a morte. Assim, dada a mobilidade do discurso, a
morte passa a admitir novos sentidos em meio a interdicdes sociais apagadas ou
silenciadas no e pelo discurso da industria da morte ou na ironia e banalizagdo do discurso
jornalistico acerca da morte e da industria da morte.

Entre o funcional e o supérfluo no consumo de produtos e
servicos da morte

Entre o funcional e o supérfluo, existe uma infinita possibilidade de produtos e
servigos, necessidades e desejos dos consumidores, latentes ou patentes para estes. Para
as organizagOes capitalistas, oportunidades; para os consumidores, um potencial produto
e/ou servico a ser consumido. Na figura 9, uma expositora apresenta caixdes com
tecnologia ambiental, pois sdo considerados biodegradaveis e ecoldgicos, por serem de
papelao.
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Figura 9 — Caixdes ecolégicos

No confronto entre o politico e o simbolico, interpelados pela historicidade
(Orlandi, 2012, P. 16), considerando o interdiscurso, ja ¢ dito que a responsabilidade
socioambiental ¢ questdo essencial. As praticas higienistas e sanitarias que se
encarregavam de se livrar dos corpos e das moléstias que estes continham subsidiaram as
atuais praticas “impessoais” e ‘“conscientes” de celebracdes da morte. Caixdes
sustentaveis recriam o ja dito (como memdria discursiva) sobre os corpos e acerca da
morte, envolvendo questdes de assepsia no trato com os mortos € o discurso do triple
botton line.

Na figura 10, apresenta-se um caixdo com estampa jeans.

Varia Vol.21,3 98  Julio-septiembre 2017 ISSN: 1605-4806  pp. 500-528 519



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamérica Especializada en Comunicacion
http://revistas.comunicacionudlh.edu.ec/index.php/ryp

Figura 10 — Caixées com estampa Jeans

Quando se enuncia que a industria funeraria surpreende, pelas inovagdes, uma das
que chamam atenc¢do ¢ a estampa Jeans. A estampa Jeans, apesar de incorporada a rotina
do brasileiro, se origina e remete historicamente ao American Way of life - Estilo de vida
americano - surgido em meados de 1920, um dos simbolos do capitalismo Yankee. A
morte, na sociedade contemporanea capitalista, se (re) significa, pois incorporada a
pratica cotidiana assume novas artes de fazer o mesmo sem deixar de ser aquilo que ¢ na
esséncia, pois ndo deixa de ser morte. As praticas de velorio permanecem, porém se
representando em novos sentidos — nos mesmos —, novas ‘vestimentas’, modernas,
atualizadas, atuais — em objetos os mesmos, de outros lugares —, visando a atender
potenciais demandas do mercado.

A expressdo simbolica de um caixdo estampado em Jeans gera o efeito de sentido
do consumismo presente no discurso jornalistico sobre a morte, do produto, de uma
dominagdo econdmico-cultural do hemisfério Sul pelo hemisfério Norte. Materializado
no caixao jeans, a relagdo morte-mercado na cultura ocidental, neste sentido, assume um
carater tipicamente consumista, mercadoldgico, comercial, proprio do capitalismo. A
influéncia da moda e do estilo, ndo originalmente brasileiro, mostra-se neste caso do
caixao jeans. Ideia importada? A vertente pragmatica dos norte-americanos (USA) colide
num primeiro instante com a memoria (discursiva) sobre a morte tipica dos paises de
colonizag¢do latina, possivelmente escandalizando se as condi¢gdes de produgdo do
discurso fossem outras, mas, tornando-se naturalizadas, dadas as condi¢des de producao
do discurso em analise.
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Pela Polissemia, o caix@o jeans poderia representar outro sentido para o caixao
padrdo, deslizando para o sentido de despojado, descolado, ndo sério, na moda, informal,
remetendo ao sentido de leveza com que a morte passa a ser tratada recentemente.

Na figura 11, rabecdes luxuosos apresentam o glamour e a ostentagdo
disponibilizados aos consumidores. Tal como o carro iluminado com luzes de led azul,
neste caso, o carro funerario inova com acabamento refinado, em couro, sob luzes de led.

Figura 11 — Rabecdes luxuosos

Na relagdo morte-mercado, associando a perspectiva mercadoldgica da distingdo
ao conceito socialmente convencionado como ostentacdo, podemos observar algumas
regularidades parafrasticas em torno do bindmio “ostentagao e distingao”, deslizando para
os termos vaidade, moda e luxo. Reproduzimos alguns trechos:

Nos veldrios atuais, saem os simbolos religiosos e entram até os escudos de varios
clubes;

A industria funerdria surpreende [...] com direito a edredon, saia, cobertura de
veludo e estampa jeans;

Na [...] decoragdo, [...] tem um toque bastante feminino [...] as iluminagdes, tem
lampadas de led;

Ainda mais com este conforto aqui;
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Limusine-rabecao luxuosa.

Nota-se a naturalizagdo do conceito de morte na pratica cotidiana das pessoas, no
entanto, condicionada a praticas de consumo que privilegiam a distingdo, a ostentacao, o
conforto e o luxo, materializada por produtos e servigos segmentados em mercados
diferentes, refor¢ando a distingao de mercado em nichos separados por perfis de consumo.

Analise e discussao dos resultados

Nosso material de andlise trata-se de uma video-reportagem extraida da se¢do
Cotidiano, do site UOL, com duracdo de 4 minutos e 9 segundos. De comunicagao fluida
e linguagem despojada, tendendo ao irdnico e satirico, o video circulou na internet, o que
explica a forma dindmica e descontraida de se comunicar sobre o tema da morte. O ludico
e 0 ambiguo, suportados pelo recurso da ironia, como argumenta Brait (2008), que sdo
tipicos de jornais brasileiros, sdo observados.

O jogo entre imagens e oral ¢ constitutivo do discurso, e conduziu este processo,
em que focalizamos, do lugar de analista, os efeitos de sentido produzidos no e pelo
discurso jornalistico sobre o discurso da industria da morte, no contexto da Funexpo,
considerando as condi¢des de produgdo de tal discurso.

No titulo da reportagem ja se apresentam termos importantes para esta analise,
como “industria funeraria”, alguns dos produtos ndo convencionais desta industria, como
“caixao ecologico” e “limusine-rabecdo”, bem como a “luta contra preconceitos”. O uso
da expressdo “industria da morte” foi o primeiro incomodo causado no contato com o
material, pois remete a um ja dito sobre o conceito tradicional de industria.

Existe um funcionamento imaginario na sociedade de sentidos para o que seja a
industria tipica, que a significam como tal, aquela que nos padrdes tayloristas-fordistas
de producdo, que divide e racionaliza o trabalho, visando a reducdo de custos e
perseguicao dos lucros, o que gera um choque quando trazemos a morte como “produto”
para este cenario de industria. Os produtos ndo convencionais chamam aten¢ao para a
matéria, sobretudo quanto ao carater satirico que domina a conducao da reportagem, bem
como para reforgar essa mensagem da naturalizagdo da morte ao cotidiano. No titulo,
evoca-se o carater institucional da matéria, que usa de uma linguagem despojada,
contudo, usando-a como expediente para tentar mitigar os preconceitos quanto ao
tratamento da morte como tema rotineiro, desde os consumidores, mas, sobretudo, aos
stakeholders do setor.

Considerando as condi¢des de producao do discurso, seu contexto imediato de se
refere ao ambiente da Funexpo, a Bienal da Morte, uma feira de negdcios que reune
empresarios do setor funerario, que apresentam naturalizagdo com a morte, tendo com ela
uma relacdo de negécio cotidiana. Neste espaco, € possivel de ser dito sobre a morte com
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naturalidade, sem interdicdes que seriam comuns sob outras condi¢des de produciao. A
forma descontraida de comunicar sobre o tema da morte, no discurso jornalistico, tramita
num continuum entre a naturalizagcdo do tema ao cotidiano e banalizag¢do do ordinario, na
busca por aproximar o tema as pessoas de uma forma mais suave, buscando minimizar
preconceitos e promover a industria da morte.

O que se busca neste contexto da Funexpo ¢ por em funcionamento a
naturalizacdo da morte, buscando maior incorporacao ao cotidiano. Tendo caracteristicas
institucionais, a reportagem enuncia partir da perspectiva do negécio, do fetichismo do
consumo e da ironia, buscando aproximar o assunto a realidade externa a esse ambiente
circunscrito da feira de negocios. As interdi¢des proprias do nivel ampliado de condicao
de producao do discurso, fora do ambiente da feira de negocios, sdo transformadas em
permissoes neste nivel micro de andlise, sem deixar de lado as contradigdes inerentes.

Pde-se em funcionamento a comunicagdo sobre a morte, a fim de que esta nao
seja tomada com estranheza no sentido de ser deixada de lado, de silencié-la, admitindo-
se que assuma significados outros, aqueles dominantes no universo interdiscursivo. No
contexto limitado do ambiente da feira, permite-se falar sobre a morte como negdcio e
inserida numa industria, produtos e servigos, bem como se permite usar do recurso da
ironia ao comunicar sobre o tema, para soar de forma leve, suave e amena, ou a0 menos
possivel, ja que assim se permite tratar o assunto da morte. Se as condi¢des de produgado
fossem outras, como por exemplo, o assunto da morte em pleno feriado de finados, tais
formas de enunciar tenderiam, possivelmente, a ser interditadas. No entanto, apesar de
fazer parte do cotidiano, a morte ndo significa como cotidiana quando consideramos as
condi¢des de producao ampliadas do discurso, abrangendo o contexto socio-historico e
ideologico. Fruto da interpelagdo ideologica, o sujeito funciona entre o dito agora e o ja
dito, em meio a seus efeitos.

A partir do contexto ampliado da enunciacdo sobre a morte, esta assume formas
de dizer que tendem a ser rechagadas quando consideramos as questdes historicas, sociais
e ideoldgicas. No entanto, observamos a afinidade dos sujeitos discursivos envolvidos na
reportagem quanto ao assunto morte, o que os permite discursar de forma a naturalizagao
do assunto, dado a incorporacdo aos seus cotidianos. Advindo de um universo exterior a
este ambiente, comunicando a um publico dindmico, os internautas, pde-se em
funcionamento a ironia, a satira e o humor, como forma de tratar deste assunto de forma
mais amena. Neste sentido, reconhece-se em seu discurso “brando” sobre a morte, o
ressoar constante de sentidos sociais possiveis e interditados sobre a morte, sobretudo ao
adotar a ironia como recurso.

Consideramos, também, que funciona no discurso em andlise a memoria
(discursiva) sobre o que sejam as feiras de negocio, sendo observadas caracteristicas
tipicas de outros eventos desta natureza na Funexpo. Tais caracteristicas genéricas sdo
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vistas na Funexpo, como as exposicoes de produtos em stands, a presenga de promotoras
de evento, os servigos de alimentagdo oferecendo coffee break aos visitantes, a avidez dos
visitantes por novidades, bem como, por parte dos expositores, a industria oferecendo as
inovagdes do setor, como o apelo ao tecnologico, a influéncia da moda nos produtos, além
da atengdo a sustentabilidade.

Existe um ja dito sobre o que seja a morte, bem como existe um ja dito sobre o
que seja negdcio. Se, por um lado, para os que convivem cotidianamente com a morte
como negdcio, a perspectiva econdmica da morte ndo causa incodmodo, sob outra
perspectiva, a exploracdo da morte como negocio e sua classificacdo como industria pode
causar estranhamento as pessoas externas a este ambiente restrito de enunciacdo. Da
mesma forma, a espetacularizacdo da morte, como nos funerais de celebridades, seu
processo de fetichizacdo, de consumo, bem como a recente assun¢do da ironia presente
nos discursos, tanto pode incomodar os sujeitos alheios a esta realidade focal como pode
ser uma forma diferente sobre enunciar um tema complexo e sujeito a opacidades.

No entanto, considerando a perspectiva capitalista e ocidental, a partir de um viés
conservador, o imaginario acerca da morte ndo admite como possivel o discurso sobre a
morte ser enunciado como ironia, ostentacdo ou negocio. Como movimento contrario,
existe um intradiscurso que naturaliza a morte, incorporando-a ao cotidiano das pessoas.
A oposicdo entre a vida e morte se estabelece nessa relagdo, rearranjando-se entre o
respeito e a satira.

A questdo € por que essa interdicdo presente em funcionamento imagindrio, de
associar a morte a humor e com a perspectiva de negocio, que choca, se faz presente nas
celebracdes da morte e ndo quanto a outras celebracdes também carregadas de
simbolismo, como casamentos ¢ bailes de debutantes? Nestas celebracdes, ¢ possivel se
admitir o exagero e a ostentagdo, a mercantilizacao e a fetichiza¢ao. Consideramos que a
banalizagdo ocorra em qualquer tipo de produto ou servigo, independentemente de ser um
baile de debutantes ou funeral, pois 0 mecanismo que subjaz a estas praticas de consumo
¢ o capitalismo.

Nota-se que os pares de sentidos opostos, como morte e vida, respeito e ironia,
bem como a oposi¢do entre ela ser ou ndo ser tratada como industria, apresentam-se de
forma constante, movendo-se entre os sentidos admitidos e ndo admitidos sobre o
enunciar sobre a morte, ndo havendo um limite t€nue, uma fronteira entre essas dimensoes
aparentemente opostas, considerando os discursos analisados. O ato de dizer sobre a
morte ndo se isola do ambiente onde se produz, pois ao dizer sobre a morte, fala-se sobre
vida; ao contrario da tristeza, fala-se em alegria; ao contrario do ndo pensar sobre a morte,
interditando o seu discurso, fala-se, pensa-se e planeja-se a morte. Assim, a morte,
significada como algo negativo, dd espago a um discurso que se apresenta como suave
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sobre a morte, mas, quando posto em funcionamento, traz a tona o conservadorismo ¢ a
opacidade que tramitam ao redor da morte.

Ao assumir a condicdo de “luta contra o (suposto) preconceito”, nesse discurso
que se apresenta pelo carater institucional, nota-se que, em que pese 0 sucesso aparente
da feira, além dos clientes, os proprios empresarios mostram-se preconceituosos quanto
aos produtos e servigos que oferecem, a0 menos no que tange a participacdo em uma feira
de negocios. O fato de lidar numa estreita relag@o entre o fisico e o espiritual, entre a vida
€ a morte, entre o respeito € o sarcasmo, faz com que muitos empresarios considerem a
morte como um negocio com fins lucrativos, mas que se constitui de forma peculiar.

Quanto a inovagao e os novos produtos voltados para o segmento da industria da
morte, quando se fala em veldrios atuais, questiona-se sobre o que seja um veldrio atual.
Existe um veldrio que ndo ¢ atual, que saiu da moda? A partir das novidades observadas
no setor, desde as tecnoldgicas as ambientalmente corretas, entende-se que o funeral se
(re) significou, no sentido de que ha coisas que mudam, porém em meio as que se mantém,
e mesmo o que se mantém naquilo que se muda (ou busca mudar), ja que ideia de
contradi¢do, que ¢ constitutiva do discurso, se nota constante nesta analise.

Observa-se uma fetichizacdo da moda influenciando os rituais ¢ celebragdes
funerarias contemporaneas, outras formulagdes, como atualizacdo do dizer, que se
inserem na historia filiadas a uma memoria desse dizer, do ja dito, funcionando como
historicidade, registrando um comportamento atual que colide com um comportamento
esperado sobre o que seja um velério. O velorio que se “vende” hoje ¢ “ambientalmente
correto”, € tecnologico, ¢ moderno, ¢ a celebracdo de um momento social, em que as
imagens carregadas de uma esfera pesada do velério e da morte assumem um carater
clean.

Consideracoes Finais

Partindo dos objetivos propostos, de analisar o discurso jornalistico sobre o
discurso da industria da morte, algumas consideragdes podem ser realizadas.
Considerando a memoria discursiva sobre a industria e sobre a morte funcionando nas
formulagdes discursivas de naturalizagdo e incorporagdo ao cotidiano do assunto da morte
pela industria da morte, observa-se a produgdo de efeitos de integragdo no cotidiano de
praticas de consumo dos individuos, que incorporam o tema da morte as suas rotinas. No
choque entre o dito agora e o ja dito, constitui-se um discurso outro sobre a morte, em
meio ao mesmo e ao diferente. O constante jogo de palavras, como morte e vida, marca
o discurso, buscando gerar o efeito de naturalizagdo da morte, assumindo que, apesar do
imaginario em torno da morte, ndo existe um imperativo sobre a morte e seus significados
para todos os sujeitos em diferentes situagdes.
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Planos funerarios, cremacao, seguro de vida, doacdao de o6rgdos, eutanasia, sdo
assuntos que, antes interditados, passam a ser tratados como cotidianos, portanto
permitidos. Com a naturalizacdo e incorporagdo as praticas cotidianas do discurso da
morte, permite-se pensar sobre a morte, sobre seu planejamento, como um evento
naturalizado, incorporado as rotinas didrias. Tanto as enuncia¢des das empresas da
industria da morte, como os programas de humor e os veiculos de comunicacio
jornalistica, concebem a perspectiva de adotar uma nova forma de enunciar sobre a morte,
proprias ao discurso do sujeito capitalista.

Quanto ao discurso jornalistico, observa-se que, nos anos 1990, destacavam-se
jornais como Noticias Populares, que exploravam a morte em seu estado mais natural, ou
seja, corpos mortos e ensanguentados expostos, o que ainda ocorre em diversos veiculos
de midia, talvez de forma mais branda. No entanto, o emprego da ironia, da satira, do
humor ¢ o mecanismo contemporaneo de entrada para discursar sobre a morte, conforme
observado no material de analise. Programas de humor, campanhas publicitarias de
empresas do setor e producdes jornalisticas pdem em funcionamento uma enunciagao que
enfatiza a abordagem suavizada em relagdo a morte. O enunciar jornalistico irdnico sobre
a morte, neste sentido, se distancia do bizarro e grotesco e se assenta no recurso da ironia
como humor, uma pratica posta em funcionamento para aproximar o tema da morte dos
consumidores.

Apesar do jornalista se encontrar em um ambiente estranho e buscar colocar em
funcionamento a ironia como expediente para enunciar sobre a morte, sobretudo quando
consideramos o publico a que se destina essa matéria, o desconforto com o tema da morte
ndo ¢ restrito ao jornalista e tal publico final. Mesmo sendo cotidiana aos sujeitos
envolvidos diretamente com a industria da morte, funcionarios e empresarios do setor
funerario, ainda que tenham perspectivas comuns sobre o que enunciam, também
apresentam em seus discursos uma espécie de aversdo ao tema da morte. Isto fica
demonstrado quando empregam o expediente do “fazer graca” e levar ao riso nas falas
sobre a morte. Isto pode se justificar ja que, em termos de funcionamento social, o
imaginario acerca da morte ndo ¢ tranquilo, e todos lidam e sdo afetados por esse
imagindrio. A questdo ¢ que, no caso da empresa, da industria da morte, a partir da 6tica
capitalista, hd outro imaginario em funcionamento, o da venda, do consumo, que precisa
desarticular o outro, inconscientemente, para produzir seus efeitos.

A industria da morte se apresenta como um setor que busca se organizar, luta
contra os (supostos) preconceitos, movimenta quantia consideravel de dinheiro por ano,
e apresenta demanda constante. A inovagdo, o luxo e a ostentagdo, presentes no discurso,
se apresentam como opgdes de produtos e servicos de um setor que se reinventa, mesmo
que explore a vida em seu ultimo ou posterior estagio. Na feira de negdcios, ao buscar a
equiparacdo a outros segmentos convencionais de atividade econdmica, busca-se
incorporar ao cotidiano um novo discurso sobre a morte, mesmo considerando-se a

Varia Vol. 21,3 98  Julio-septiembre 2017 ISSN: 1605-4806  pp. 500-528 526



RAZON'Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamérica Especializada en Comunicacion
http://revistas.comunicacionudlh.edu.ec/index.php/ryp

peculiaridade de ser um negdcio diferente dos demais. Se, nas condi¢des de produgdo
restritas, ¢ permitido a Funexpo enunciar sobre a morte e tratd-la como negécio, quando
ampliadas as condigdes de producao, interdi¢cdes surgem, pela sua vinculagdo a memoria
discursiva sobre o que seja morte. A banalizagdo do discurso, o estranhamento pela
associacdo indiscriminada com o mundo dos negécios, o apelo a tecnologia, ao luxo e a
ostentagdo fazem do ultimo estagio da vida mais uma relagdo de negdcio.

A presente pesquisa deu encaminhamentos a novas possibilidades de pesquisa,
que tenham como assunto a morte. Como sugestdo de proximas investigagdes, carece de
maior aprofundamento a relacdo entre a feira de negdcios convencional e a Funexpo, a
Bienal da morte. Outra abordagem possivel é discutir de forma aprofundada a relagdo
entre as possibilidades e interdi¢gdes das celebragdes da morte, dos funerais, em
comparagdo com outras celebracdes, como bailes de debutantes e casamentos, por
exemplo.
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